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Maradjunk csak a Foldon!

apu Tibor személyében 45 év utan Gjra magyar

kutatdilirhajds jart az tirben. Nem tudom, ki hogy

van vele, én igyekeztem minél tobb alkalmat meg-

ragadni, hogy lathassam, miként teltek a magyar
Urhajés napjai az Axiom-4 misszié keretében a Nemzetkozi
Uralloméason. Hogy miért is hozom mindezt el6 a Store Insider
hasdbjain? Mert nemcsak arrél van sz6, hogy Kapu Tibor a ma-
sodik magyar kutatdlirhajos, aki kiviilrél lathatta a Foldet, és
erre szerintem valdban biiszkék lehetlink, hanem arrdl is, hogy
most eldszor keriilt fel magyar élelmiszer a vilagtirbe, a kifeje-
zetten erre az alkalomra termékfejlesztett Stiihmer Pillanat
Korfu csokolddé. Ez 6nmagaban is érdekes és emlitésre méltd
sztori a hazai élelmiszeripar torténetében.

Azonban egyéb szempontbdl is fontosnak tartom megemliteni
ezt az (irutazast. Mindig is vonzottak az (irrepiilésekrdl szdl6
tud6sitasok, elsGsorban az extrém kornyezet, illetve a stlytalan-
sagban val6 létezés irdnti kivancsisdgom miatt. Eddig minden
ilyen kiildetés inkabb csak az (irhajésok batorsaga és kivételes
emberi teljesitménye miatt nytig6zott le. Ezdttal azonban,
bevallom, egészen mas aspektusbdl is megfogott ez a Foldon
tali utazds, mivel kifejezetten sokat hallottunk a Kapu Tibor
altal végzett 25 kutatasi teriiletrdl is. Talan most tudatosult
bennem leginkabb, hogy az (irhajésok vilagiirben végzett munkdja
nem csupan a tavoli jov4 vagy egy-egy sziik réteg szamara
hasznosak. Hogy a magyar kutatdtirhajos élelmiszer-kutatdsi
kisérletei nemcsak tudomanyos szempontbdl izgalmasak,
hanem mar a kdzeljovében is lehetnek gyakorlati hatdsai az
életiinkre. Mert bar elsére tavolinak tiinhet, hogy mi térténik
az Urben egy kisérleti ndvénnyel (lasd példaul debreceni tirpaprika,
Urbuza) viz és taptalaj nélkiil, akarhogyan is tagadnank, ma mar
a foldi kdrnyezetben is egyre gyakrabban meriilnek fel ilyen és
ehhez hasonlé kérdések a ndvénytermesztésben.

Talan nem tulzds azt mondani, hogy a most szerzett kutatdsi
eredmények akdr valéban adhatnak vélaszokat a fenntarthatd
élelmezés egyes kérdéseire, a klimavaltozas folyamatanak
jobb megértésére, és az élelmiszer-biztonsag szempontjabdl is
fontosak lehetnek.

Mielétt azonban a kozmoszban ragadnank, térjlink csak vissza
a Foldre! Itt van példaul a kutatdsok kapcsan emlitett vizhianyos
kornyezet. Bar bolygénkon szerencsére kizel sem annyira
extrém a vizhelyzet, mint az tirbéli kutatéallomason, az egyre
hosszabbra nyld aszalyos idészakok, a vizkészlet drasztikus
csokkenése, a termdtalajok ont6zésének problematikdja évrdl
évre egyre dramaibb helyzetet teremt a mezégazdasdgi teriile-
teken. Mostani lapszamunkban, ,,Kulcsfontossagu, hogy a hazai
tarsadalom egésze felismerje a vizben megtestesiils értéket”
cimt irasunkban egyfajta pillanatfelvételt igyeksziink adni

a klimavaltozas mezdgazdasdgi termelést befolyasold negativ
hatésairdl. Mint ahogy dr. Apati Ferenc, a FruitVeb elndke la-
punknak elmondta, ,,a klimavaltozas és annak kovetkezményei
a viziigyi agazatban, a politikaban és az élet minden teriiletén,
igy a tarsadalom egészében is szemléletvaltast kovetelnek,
itt a 1ényeg a hosszu tavu, elérelatd tervezés lenne”.

Arrdl, hogy a fogyasztéi szemléletvaltas folyamata elindult,
és jocskan benne vagyunk a ,,stirdjében”, mar tobbszor
irtunk, de ezt a lapszamunk ,,Tudatos kosarak” cimii cikke is
meger6siti. A YouGov nemzetkézi felmérése alapjan késziilt
elemzésbdl kideriil, Eurdpa fogyasztdi dontéseinek mintdi
egyértelmiien atalakulnak. fgy példdul az eurépaiak

39 szazaléka ligyel az élelmiszerek adalékanyag-mentessé-
gére, 35 szazalékuk szamara a cukormentes, 33 szazalékuknal
pedig a GMO-mentes termékek allnak elol a fontossagi listan.
Mint ahogy az is érdekes adat, hogy mar harombdl egy
eurdpai haztartas a flexitaridnus étrendet koveti. Es akkor
még nem beszéltiink az egyre er6s6d6 klimaszorongas hata-
sairdl. Milyen valtozasokat idéz ez el a kommunikdciéban?

Ugy tlinik, hogy a markédknak most mar nem elég csak
seladni”. A marketingnek meg kell mutatnia, hogyan tudjak
a fogyasztét jobb dontésekhez segiteni, mert nemcsak ar-,
hanem értékérzékenyek is lettek. A kommunikdciéban a transz-
parencia és az edukdcié lett a kulcsszd.

Es ha mar értékekrél van sz6, mostani lapszdmunk mel-
1ékletében a kdzelmultban lezajlott ,,az év sajat markas
terméke” versenylink kategdriagyGzteseit is bemutatjuk.

A szakmai zstiridontése szerint valamennyi itt felsorolt ter-
mék valamilyen szempontbél kiemelkedik a mez6nybdl.
Bizom benne, hogy a most elnyert elismerés is segiti ezeket
a termékeket abban, hogy minél t6bbszor kertiiljenek

a fogyasztok kosaraba.

16 olvasast kivanok!

Acs DORA

FOSZERKESZTO
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ALAP[aszalyhelyzet

EGYRE NOVEKSZIK AZ IMPORTFUGGOSEGUNK
A GYUMOLCSTERMELESBEN

Kulcsfontossagu,
hogy a hazai tarsadalom
egésze felismerje a vizben

megtestesiilo értéket

SZOVEG: SCHAFFER DANIEL

AZ, HOGY KLIMAVALSAG ES ASZALY VAN, NEM KERDES. MINT AHOGY AZ SEM, HOGY
EGYRE SURGETOBB CSELEKVEST IGENYEL(NE) VIZEINK ES ONTOZESUNK RENDBETETELE.

A KORMANY UGYAN IDEN ATVALLALJA A GAZDAK ONTOZESI KOLTSEGEIT, AZONBAN A LYUKAK
FOLTOZASA HELYETT LENNENEK MAS, HOSSZU TAVU MEGOLDASOK IS. A SZEMLELETVALTOZAS
ES AZ ATALAKITAS ELKERULHETETLEN, CSAKUGY MINT A ViZDiJAK EMELESE. A HAZAI
GYUMOLCSKINALATOT UGYAN NEM(CSAK) A ViZHIANY CSAPPANTOTTA MEG RADIKALISAN, DE
A JOVORE NEZVE EZ IS VALTOZHAT. KI TUD-E EPULNI ITTHON A ViZTUDATOS TARSADALOM?
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yari szezon 2025 juliusaban egy atlagos

élelmiszeriizlet gylimolcsrészlegén:

bandn, narancs, citrom, nem tul

szép és éretlen barackok, alma,
importsz4l6, csomagolt gesztenye, dobozos
afonya. Nyoma sincs a szokasos hazai cseresznye-,
meggy-, sarga- és kajszibarackhalmoknak, hogy
a szederr6l, malnardl és egresrfl (koszméte)
ne is beszéljiink. Ami termés van az tizletek-
ben és piacokon, nagyon dréga, akdr a to6bb-
szOrose a tavalyi arnak.

»A hazai gylim6lcskinalatot els6sorban még
nem az aszaly, hanem a tavaszi fagyok kartétele
befolyasolja, de itt kultiranként eltérd

a helyzet. A csonthéjasoknal egyértelmi

a jelentds terméskiesés: végleges adataink még
nem lehetnek, de a prognézisok szerint cseresz-
nyébdl a szokdsos, 12 ezer tonna termésnek
minddssze negyede-6tode, kajszibdl a tavalyi

20 ezer tonna feletti termés helyett mind6ssze 3 ezer
tonna, de az Gszibarack esetében is 26 ezer
helyett 6-7 ezer tonnas termés varhaté” - mondja

dr. Apati Ferenc, a Magyar Z6ldség-Gyiimoélcs
Szakmakozi Szervezet és Terméktandcs (FruitVeB)
elnoke.

Nemcsak nédlunk van sulyos terméskiesés,
hanem Kelet-Eurépa minden orszagaban ériasi
karokat okoztak az aprilisi fagyok - szokatlan
médon még Torokorszagha is elért az Eszak-
Eurépabdl leziduld hidegbetorés. A késGbbi
sziliretelést gylimolesoknél (alma, korte, did)
mar az aszaly és a nyari h6hullamok is éreztet-
hetik hatasukat. A gylim6lcsok talnyomé
t6bbségébdl (egy-két kivételtdl eltekintve, mint
amilyen a meggy vagy a gérogdinnye) eddig sem
voltunk 6nellatdk, tehat eleve importra szorulunk.
A nagyon szerény kindlat miatt értelemszertien
jelentésen emelkedett a gylimolesok dra:

a most futé (kajszi, észibarack) vagy
nagyobbrészt mar le is futott (meggy, cseresznye)
szezongyiimolcsok fogyasztdi ara koriilbeliil
duplaja volt a megszokottnak.

HAROM KARNEM ELLEN KELL VEDENI

AZ ULTETVENYEKET

A magyar gylimolcstermesztés egyik sarkalatos
problémajat a tavaszi fagyok, a masikat az aszaly
és a nyari héhulldmok jelentik. ,Eszrevehets,
hogy a széls6séges idGjarasi helyzetek, anomalidk
gyakorisaga az ut6bbi évtizedekben egyre nd,

dr. Apati Ferenc,

a Magyar
Z6ldség-Gyiimolcs Szak-
makozi Szervezet
és Terméktanacs
(FruitVeB) elndke

dr. Kovacs Karoly,

a Maszesz elnoke,

az Eurdpai Vizigyi
Szévetség (EWA)
korabbi elnéke

*

»Ha mégis fajokrdl
beszéliink,
akkor Ggy tiinik,
hogy ezt a klimat
egyre nehezebben
birjdk egyes salata-
és kaposztafélék
- brokkoli, karfiol,
kinai kel stb.-,
de gylimolcsokben
is talalunk a klimat
nem vagy rosszul
viseld fajokat -
malna, szeder,
feketeribiszke,
koszméte -,
melyek termesz-
tése gyakorlatilag
megsz(int mara
hazankban”

ami mas tényezGket sem figyelmen kiviil
hagyva, példdul munkaerd, piaci viszonyok
stb., szorosan Osszefiigg azzal, hogy a legtobb
gylimolcsfajunkndl a termdéteriilet csokkenése
figyelhet6 meg - itt is vannak azért kivételek,
példaul a gérégdinnye és a szamdca ilyen” -
mondja az elndk.

A klimatikus viszonyok okozta karok kdzott
vannak elhdrithaté és el nem harithatd, ki
nem védhet6 csapasok. Az idei dprilisi fagykar
az ut6bbi kategdridba tartozott, hatdsat igen
koltséges beavatkozdsokkal is csak mérsékelni
lehetett - bizonyiték erre, hogy Szerbidban,
Romadniaban, Lengyelorszdgban, Ukrajnaban,
Moldovaban és Térokorszaghan sem sikertlt
kivédeni a termésveszteséget. Az aszaly is
ismételten jelentkezd probléma, az 6nt6zésben
azonban a kovetkez6 években talan sikeriil
elbrelépést elérni.

A FruitVeB elnckének elmonddsa szerint

a frisspiaci gylimolcstermesztésben nincs mas
at, mint mindharom jelentés kdrnem ellen
egyszerre védeni az iiltetvényt: vagyis csak
O6ntodzott, jéghaldval takart, fagyvédelmi
technoldgidval ellatott és miivelési rendszerii-
ket tekintve intenziv, szuperintenziv iltetvé-
nyek lehetnek versenyképesek. Az ipari
gyimoles (feldolgozdipari alapanyag) termelése
a jéghalo tobbletberuhazasi koltségét altala-
ban nem birja el, de itt is 6nt6z6tt és valami-
lyen fokon fagyvédett iiltetvényekben kell
gondolkodni.

»Ha mégis fajokrol beszéliink, akkor ugy
tlinik, hogy ezt a klimat egyre nehezebben
birjak egyes salata- és kaposztafélék - brokkoli,
karfiol, kinai kel sth.-, de gylimdlcs6kben is
talalunk a klimat nem vagy rosszul visel6
fajokat — madlna, szeder, feketeribiszke,
koszméte -, melyek termesztése gyakorlatilag
megszlint mara hazankban. A tavaszi fagykarok
kajsziban és §szibarackban jelentenek legna-
gyobb fenyegetést, de a fagykdros években

a terméskiesést a piac egészen jol »toleralta«
az arak emelkedésével” - részletezte Apati Ferenc.

ANEGYEDIK ASZALYOS EV

Még az éghajlat megvaltozasa nélkiil is kritikus
szerepe van az 6ntozésnek, amellyel nagyon
sok kedvezétlen hatds tompithaté vagy akar

STORE INSIDER //5



elimindlhatd, és a fagyvédelmi mddszerek (amelyek
némelyike szintén vizet igényel) is mérsékelhetik

a tavaszi fagyok pusztité hatdsait. Hosszabb tdvon
azonban az adaptacié a legfontosabb, mivel a klimavélto-
z4s hatdsait visszaforditani nem tudjuk, vagy ha igen,
akkor az csak nagyon lassu, t6bb évtizedes folyamat
keretében lehetséges -

addig egy gazda vagy egy dgazat mar rég tonkremegy.

Mar most lathaté és mérhetd kovetkezménye a hazai
élelmezésbiztonsag szempontjabdl, hogy a hazai
z06ldség-gyiimolcs Onelldtottsagunk az elmult tiz évben
folyamatosan csokkent: a legtobb dgazat esetében
egyre kevésbé vagyunk képesek sajt, belf6ldi piacain-
kat is ellatni, vagyis az importfliggséglink egyre
novekszik. Ezzel parhuzamosan az export folyamato-
san csOkken, igy a kiilkereskedelmi egyenleg romlik.
Ezt a folyamatot mihamarabb meg kell allitani, miel6tt
az agazat elvesziteni azt a kritikus méretét, ami

a piacon maradas feltétele.

Magyarorszagon rendkiviili aszalyhelyzet van, a mosta-
ni hidegfront (jillius elején — a szerk.) ezen kismértékben
enyhithet. Az agrartarca tavlati célja, hogy Magyaror-
szagon idén Gsszel és télen is folytatddjon a vizvissza-
tartds, igy 2026 nyarara elérjik a 1,5 milliard, mig 2026
végére mar a 3 millidrd kébméter, tdjban és talajban
tarolt vizkészletet, amit a hidnyz6 csapadék mennyisé-
gének pétlasara fogunk felhasznalni, ami mar masfél
Balatonnak megfeleld viztomeg megtartasat fogja
jelenteni.

A klimavaltozas és annak kovetkezményei a viziligyi
agazatban, a politikdban és az élet minden teriiletén,

6// STORE INSIDER

igy a tarsadalom egészében is
szemléletvaltast kovetelnek, itt

a lényeg a hosszu tavy, elérelatd
tervezés lenne. A viziigyi szakmaban
az aszalykdrok megel6zését és
csokkentését célzo beavatkozasok
mellett a hattérben komoly tervezés
folyik, melynek sordn a jové
ontozésfejlesztési stratégidit, igy az
orszag 6ntodzott terilileteinek
legalabb haromszorosara novelését
készitik eld.

»Megjegyzendd, hogy nem art
sietni: a felmelegedés a Karpat-me-
dencében gyorsabb, mint a konti-
nens mds részein, csapadék mar
télen sincs elég, a talaj ezért nem
tud felt6ltédni, a folydk vizhozama a korabbiakhoz képest
egy hénappal kordabban visszaesik. Magyarorszagon az
elmult 6t évre visszatekintve az idei a negyedik aszalyos
év” - Osszegezte a nem tul biztat6 helyzetet lapunknak
Apati Ferenc.

VISSZAHUZODO TALAJVIZ

Egy junius eleji dontés értelmében az allam t6bb mint

8 millidrd forintot kiilonit el arra, hogy atvéllalja az
Ontozési, rizstermelési és halgazdasagi vizhaszndlatot
ellaté szolgdltatasok dijat a 2025-6s évre. A cél, hogy

a gazddk mentesiiljenek ezeknek a szolgdltatdasoknak

a koltségei aldl, igy 6sztondzve az ontdzéses gazdalkodast
és javitva az dgazat versenyképességét.

A telepiilési vizgazdalkodas teriiletén az egyik megha-
tarozo szervezet itthon a Magyar Viz - és Szennyviz-
technikai Sz6vetség (Maszesz). A szervezet elsGdleges
szerepet jatszik a telepiilési vizgazdalkodédsban,
valamint a szakhatdsagi, az lizleti és az 6nkormanyzati
szerepl6k kozti, vizvonatkozasu kapcsolat kiépitésé-
ben, erdsitésében.

»Kulcsfontossdgu lenne, hogy a hazai tirsadalom
egésze felismerje a vizben megtestesiilé értéket, és
viztudatos tarsadalmat épitsiink. Ez lenne az els6
lépés ahhoz, hogy hatékonyan, hosszu tavra tudjunk
tervezni” - kezdte dr. Kovacs Kdroly, a Maszesz
elndke, az Eurépai Viziigyi Szévetség (EWA) korabbi
elndke, az Eurépai Unié Fenntarthaté Finanszirozas
Platformjanak korabbi tagja. A sok &sszetevds probléma
egyik eleme, hogy a talajviz szintje a fenntarthatatlan
Ontodzési gyakorlat és az éghajlatvdltozds miatt
folyamatosan csokken. A Homokhatsagon példaul tiz



méter ala huzddott vissza. A Duna-Tisza k6ze is mar
deficites, azaz ,minuszban hasznaljuk fel a vizkészle-
teket”.

A talajviz szintjénél még mélyebben hiz6dé vizréteget,
a rétegvizet - amely 200-1000 méter mélyen talalhatd

- hasznadljak élelmiszeripari cégek is, elsésorban
uditéital- és sérgyarto véllalatok. Ahhoz, hogy a talajvizet
hatékonyabban haszndljuk fel, a mezégazdasagban
példaul a mélyszdntasi gyakorlatok helyett alternativ
technoldgidkra kellene attérni - emliti az egyik
lehetséges megolddst a szakember.

MEGOLDAS LEHET AZ ESOViz, DE A ViZNEK NINCS
MEGTERULESE

Azonban nem csupdn a f6ld mélyén 1év6 viz helytelen
felhasznédldsabo6l adédnak problémék. ,A jelenlegi
gyakorlat szerint a lehullott csapadéktél minél hamarabb
meg akarunk szabadulni. Igy az eséviz nem felszivédik
a talajban, hanem atfolyik a felszinen. Az idei zapor
tulfolyds, a kiilonb6z6 burkolt feliiletekre - utak, kozte-

(@V Megjelent

a SPAR MAGYARORSZAG

harmadik fenntarthatosagi jelentése!

S PA R[N

A FENNTARTHATO JOVOERT

A SPAR Magyarorszag felel6s vallalatként fokozott
figyelmet fordit a kdrnyezeti fenntarthatdsagra,

a tarsadalmi felel6sségvallalasra, a munkatarsak
megbecsulésére, az élelmiszerbiztonsagra,
valamint az egészségmegdrzés tdmogatasara.
Ezek mentén, az elmult évben is eléremutatd
programokat inditott a vallalat, melyeket Iegu1abb
fenntarthatdsagi jelentésében mutat be.

sparafenntarthatojovoert.hu/jelentes

riiletek, autépalydk stb. - hulld csapadék mint szennyezd
forras egyre nagyobb kihivast jelent.

Egyesitett rendszereknél, amikor a csapadékvizet és

a szennyvizet egylitt vezetik el, egy-egy nagyobb esbzés
utdn a csatornarendszer sokszor nem is képes elvezetni
a hirtelen leziduldé nagy mennyiség vizet, talterhelédik
és varosi villamarvizeket okoz. A telepiilési szennyviz-
terhelés t6bb mint fele az igy odakeriil6 szennyezett
esGvizbdl adddik. A csapadékviz elvezetéséért ugyan-
akkor nem kell fizetni, mig a locsolds és a hdztartasi
vizfelhaszndlds is a vezetékes vizb6l torténik, ami
abszolut fenntarthatatlan” - vazolja az Gsszetett
probléma elemeit a Maszesz elndke. G6d6116 kérnyékén
példaul mér nincs elég viz a rendszerben - nincs elég
nyomas -, de példaul a néhdny éve a Pest virmegyei
Solymadron el6allt sulyos vizhidnyt is ezek a problémak
okoztak. Ahogy elmondja: ha meg tudnank tartani az
esGvizet, mely hirtelen érkezve problémat okoz, akkor
annak a csillapitott elvezetése, szélsdséges aszalyos idésza-
kokban 6nt6z6vizként, tlzivizként vald ujrahasznositas


https://sparafenntarthatojovoert.hu/jelentes/

aranyat érne. De ehhez egyrészt stratégidra lenne
sziikség, illetve a tdrozdk megvdsarldsa, kiépitése,
fert6tlenitése hatalmas is koltséget jelent.

A lakossdgi vizfelhaszndlds a haztartasokban naponta
100 liter/f6. A vizkészlet dra (ami a viz mint er6forrds
arat jelenti) kobméterenként, azaz ezerliterenként csak
9 forint, ami nagyon alacsony. ,A havi kiaddsok, mint
az elektromos dram, internet, telefon, gépjarmivel
kapcsolatos kiaddsok stb., koziil a vezetékesviz-

ellatasért és a szennyvizelvezetésért és -tisztitdsért
fizetlink a legkevesebbet, mikozben ennek az infra-
strukturanak a kiépitése, lizemeltetése, karbantartdsa az
egyik legdragdbb mind koziil. Mindaddig, amig a tarsa-
dalomban nem tudatosul, hogy a viz érték, és ennek
megfelelden kell érte fizetni, ezek a vizmegtartd
beruhdzdsok nem valésulnak meg. Nagyon fontos lenne
a megfelel$ arazds” - mondja dr. Kovacs Karoly.

A csapadékot helyben kell tartani és Gjrahasznositani.
Ont6z8vizként, tlizivizként vagy akédr hétranszporttal is,
mely a helyben tartott vagy szikkasztott csapadékviz
parolgasi energidjanak a mikrokdrnyezet hiitésére valé
felhaszndlasat jelenti.

Megoldast jelentene a magant6két bevonni ezekbe

a folyamatokba, de egyelGre a viziinfrastruktara-
fejlesztéseknek egyszerden nincs megtériilése. A viziigyi
szakember jé gyakorlatot is emlit: Németorszagban

a csatornadijat cs6kkentették és csapadékelvezetési dijat
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,<Kulcsfontossagu lenne,
hogy a hazai tarsadalom
egésze felismerje a vizben
megtestesiilo értéket, és
viztudatos tarsadalmat
épitsiink. Ez lenne az

elso 1épés ahhoz, hogy
hatékonyan, hosszu tavra
tudjunk tervezni.”

vezettek be ezzel parhuzamosan; valamint szigordan
csak ugy lehet Uj hdzakat felépiteni, ha azokhoz eséviz-
taroldkat is kialakitanak.

Kovacs Karoly elmondasa szerint ugyan az lizleti korok
itthon megmozdultak, de ahhoz, hogy hosszu tdvon
eredményeket lehessen elérni, széles kord korményzati
stratégidra és tarsadalmi edukacidéra lenne sziikség.

A vilag abba az iranyba mozog, hogy a viz felértékel6djon,
mindenesetre per pillanat az ESG-szabdlyozast

a nehéz geopolitikai helyzetre vald hivatkozassal
fellazitottik. Bl



PR/ Wolt

WOLT: KISZALLITVA

A gyorskereskedelem emberarcu
forradalma: mi fér bele a ,,mindenbe?”?

A gyorskereskedelem az e-kereskedelem leggyorsabban fejlédé dga, ami a kényelmet, a technoldgiat
és a lokalitast egyesiti egyetlen koppintasban. A Wolt nemcsak részese, hanem alakitéja is ennek az
valtozasnak, tobb ezer partnerrel, varosrol varosra, a polcrél a képernyére. Mikézben a technoldgia és
a vasarloi szokdsok villamgyorsan valtoznak, a Wolt nemcsak kiszolgalni, hanem alakitani is szeretné
ezt a fejlédést fenntarthato, lokdlis és jévéallo modon. A Wolt a Kiszallitva rovatat azért inditotta
a Store Insiderben, hogy az elkévetkezé néhdny lapszamban betekintést adjon ebbe a villamgyorsan
fejlédé vilagba: sajat szliréjén keresztiil megmutassa a kereskedelem dtalakuldsat, partnereinek
torténeteit és azt, hogyan néz ki beliilrél a digitdlis vasadrlds uj korszaka. Mostani lapszamunkban azt
jarjuk kériil, hogyan valik a gyorskereskedelem egyre személyesebbé, és mit jelent az, hogy ma mar
valéban minden elérheté - a slirgdsségi gyogyszertdl a szexshopon at a méhészetek kindlatdig.

Néhany évvel ezel6tt még elképzelhetetlen lett volna, hogy
valaki autémosast, siirgésségi fogamzasgatlast vagy akar
méhészeti termékeket rendeljen hdzhoz egyetlen appli-
kéciobdl, rdadasul perceken beliil. A gyors-kereskedelem
(quick commerce) azonban nemcsak a hétkéznapokat for-
malta 4t, hanem a vasarldsrol alkotott képiinket is teljesen
Ujrairta.

UJ VILAG, UJ VASARLOI ELVARASOK

A gyorskereskedelem egyik legfébb mozgatérugéja

a valtozé fogyasztdi magatartds. A vasarlék ma mar
nemcsak kényelmet virnak, hanem azonnali hozza-
férést is: a ,most kell” mentalitds nem kivétel, hanem
norma lett. A statisztikdk is ezt igazoljak: Eurépa-szerte
nd azoknak a felhaszndldknak a szama, akik nem élelmiszer-
jellegli termékeket is egyre gyakrabban kérnek hazhoz,
legyen sz6 otthoni tesztekrdl, gyogyszerekrdl, intimbuti-
kok kindlatdrdl vagy akar technikai eszk6zokrol.

WOLT - NEM CSAK EBEDIDOBEN

A Wolt épp ezekre a valtozo igényekre reagdl, amikor az
alapvetd élelmiszerek és éttermi kinalat mellett egyre
szinesebb szolgéltatasi palettdval all rendelkezésre. Az Uj,
kiilonleges kategériak célja, hogy valéban barmilyen élet-
helyzetre megoldast kindljanak.

Miért ne lehetne az autémosas is egy kényelmesen megren-
delhet6 mobil szolgaltatds? Amig tart a meeting, a kocsi mar
csillogva varhatja az embert. Ugyanez a logika érvénye-
siilhet az olyan érzékenyebb teriileteken is, mint a siirgés-
ségi fogamzasgatlas, ahol a diszkrét, gyors és megbizhatd

kiszallitas sz6 szerint életmentd lehet. A szex-shoptermé-
keknél pedig egyre t6bb fogyaszt6 igényli az intim druk ké-
nyelmes, biztonsagos és tabumentes elérhetségét. A helyi
méhészetek esetében pedig a tudatos vasarldk szivesen
vélasztanak kozvetlen forrdsbdl szarmazd, kézmiives termé-
keket, amelyek egyszerre képviselnek fenntarthat6sdagot és
egyedi mindséget..

EGY PLATFORM, VEGTELEN LEHETOSEG

A gyorskereskedelem j6v6je nem az, hogy mindent ,,még
gyorsabban” szallit - hanem hogy mindent elérhet6vé
tesz, amit az ligyfél egy adott pillanatban fontosnak tart.
Legyen sz6 varatlan helyzetrdl, egy spontan estérél vagy
tudatos vélasztasrdl - a Wolt célja, hogy mindig ott legyen
a felhasznaldé mellett.

A kiilonleges kategdridk megjelenése nemcsak a szolgalta-
tasi spektrum béviilését jelenti, hanem azt is, hogy a gyorske-
reskedelem nemcsak praktikus, hanem személyes is lehet.
Hiszen mindenki masképp él, a vasarlasi lehetlség pedig
ennek a személyességnek a tiikre kell, hogy legyen. (x)

Erdekességek szamokban

- A tavalyi év egyik legnagyobb értékii retail rendelése
egy 200 ezer forint értéket is meghaladd,
intimboltbol leadott vasarlas volt
- A Wolton elérhetd siirg6sségi fogamzasgatlas online
konzultaciéjat mar szaznal is tébben igénybe vették

SZPONZORALT

TARTALOM



https://wolt.com/en/discovery

HUSEGPROGRAMOKBOL VISELKEDESFORMALAS
A meditacios applikaciotol
a gamifikacioig

SZOVEG: SCHAFFER DANIEL

NEM KETSEGES: AZ Al, AZ ADATELEMZES ES A KULONBOZO DIGITALIS ESZKOZOK
REVEN NAPJAINKBAN MAGASRA KERULT A LEC AZ ONLINE VASARLASI ELMENYEKNEL,
iGY EZZEL PARHUZAMOSAN A HUSEGPROGRAMOK IS ATALAKULNAK. KLASSZIKUS
PONTGYUJTES HELYETT EGYRE NAGYOBB SZEREPET KAPNAK AZ ELMENYALAPU, SZEMELYRE
SZABOTT MEGOLDASOK. A PWC E-TOPLISTA RENDEZVENYENEK ELOADASAI KOZOTT
AZ ONLINE HUSEGPROGRAMOK IS HELYET KAPTAK. AZ ELOADO, KISS VIRAG,

A PWC SZAKEMBERE LAPUNKNAK IS NYILATKOZOTT.

Az adat az alap. Rengeteg adatot elemziink, 4m
, , ez nem sokat ér akkor, ha nem tudjuk az okokat:

a vasarld kiindulépontjat, mozgatérugdit” - mondta

el6adasaban Kiss Virdg, a PwC fogyasztdi viselke-
déssel foglalkozé tanacsadéja, amit ,,A hliség nem program
- vasarldkrol és lojalitasukrdl” - cimmel tartott. Az adattal
azonositjuk a vasarlét, az adat a személyre szabds alapja,
aminek egyre nagyobb szerepe van a vasarléi élményben.

PAVLOVI REFLEXEK

A keresked6k nagy t6bbsége ma mar nemcsak 4j tigyfe-
lek megszerzésébe, hanem egyre inkabb ligyfélmegtar-
tasba fektet. Az el6ad¢ szerint a cégek altalaban azon
lamentdlnak és az a legf6bb kérdésiik, hogy ,hogyan is
lehet a vasarlét lojalitasra birni”. Ehhez pedig altalaban
nem veszik fel a fogyaszté szemiivegét, hanem abbdl
indulnak ki, hogy a vdsarlé raciondlisan hozza meg

a dontéseit, ami a gyakorlatban nem jellemzd.
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A szakember hangsulyozta, hogy a hliségprogram
alapvetéen egyfajta viselkedésformalas. Konnyebben
megérthetjiik ezt, ha arrdl beszéliink, hogy az online
vasarlas - hasonldan a fizikai vasarlashoz - boldog-
sdghormont, dopamint termel. ,A hiségprogramot
eredendden pavlovi viselkedésformalasnak, szokds-
formdlé eszkoznek is nevezhetjiik, aminek a legha-
tékonyabb eszkéze a 3 R, azaz: Reminder; Routine;
Reward - Emlékeztetd, Rutin, Jutalom.

A jutalomhoz pedig szorosan kapcsolddnak a fogyasztd
egyedi viselkedéséhez ill§, személyre szabott ajdnlatok,
amelyek a kordbbi vasarldsokhoz is fliz6dhetnek, vagy
éppen a gamifikdcid.” Kreativ példdnak hozta fel, hogy
van olyan sportmarka, amelynél a hiiségpontokat
meditdcids applikdcidkra lehet bevdltani, melyek koziil
még valasztani is lehet, tudvan, hogy egészségtudatos
vasarlo6ik figyelnek a mentalis jollétiikre.



,»JAKARSZ-E JATSZANI?”

A Burger King cstcsra jaratja

a ,jatékositast”: a Google Playb4l
let6lthet6 Burger King Junior
Club applikdciéban tobbféle
jatékbol is valogathat a célcsoport,
amelyekben Burger King-es ) y
dobozokba csomagolt hamburge- V'::glt(:liiiséel
rekkel vagy siilt krumplikkal kell tanécsadéja
kiilonbo6z6 tgyességi feladatokat

megoldani. A Wolt életkorfiigget-

lenebb tap jatékdban egyszeriien csak nyomkodni kell
a meghatdrozott kis kor feliiletét 6t masodpercig, és
ha sikeriil rekordot déntenie az egyszeri vasarlonak,
mar jar is az ingyenebéd. Egy vezetd globdlis kavézo-
ldnc pedig olyan személyes kvizzel szdrakoztatja
vasdrléit, melyben azok nemes egyszertiséggel ingyen-
adatokkal szolgdlnak a cégnek. Kiss Virag a Store
Insidernek elmondta, hogy ma még ugyan kevésbé
elterjedt pozicié a Chief Experience Officer a védllala-
tokndl, 4m egyre inkabb az, és a hazai kereskeddk is
haladnak az ligyfélk6zpontisag atjan.

Kiss Virag,
a PwC fogyasztdi

A vasarléi viselkedés mély megértésén alapulé stra-
tégiai eszkdzokre van sziikség, hogy a hliségprogram
célzott és személyre szabott ligyfélmegtart6 aktivitassa
»16jon fel”, amely a megfelel§ pillanatban a megfeleld
mddon ad okot a vasdrlonak a visszatérésre - hangzik
a PwC tandcsadéjanak sommas definicidja.

A vasarldk tobbsége - kiilon6sen itthon - klasszikus
hlségprogramban vesz részt. Azonban ,személyre
kell szabni az élményt, a jutalmazdsokndl pedig fontos,
hogy valasztasi lehet6ségeket adjunk” - fogalmazott
lapunknak a szakember, aki hozzatette, hogy a vasarldi
hiiség az élelmiszeriizletek és a bankok esetében a legmaga-
sabb, ezt a PwC legfrissebb kutatdsa is

bizonyitotta.

A FIATAL VASARLO IS HUSEGES, CSAK KEVESEBB

A PENZE

Megtudtuk azt is, hogy kordbban olyan hipotézisekbdl
indultak ki, amelyeket ma mar sokkal tisztabban lehet
l4tni. Ilyen volt az az alapvetés példdul, hogy a fiatal
vasarlok nem hiliségesek, 4am ez mdra ugy médosult,
hogy a fiatal vasarlé is hiiséges vagy hiiséges lesz,
csupdan alacsonyabb a vasdrldereje. A fiatalokat ,,nevel-
getni” kell, beldlik lesz a majdani hiiséges vasarld.

De Kiss Virag emlitett egy olyan kordabbi hipotézist is,
amely szerint a hliségprogramokkal ,majd betereljik
a vasarldkat a fizikai tizletekbe”. Elmondasa szerint
viszont nincs online és fizikai vdsarl, hanem élet-
helyzetek vannak, amelyekre strlédasmentes omni-
channel megolddsokkal lehet vdlaszolni.

Es hogy mit ne tegyiink egy hliségprogramban?
Ne tegyiik bonyolultta, ne prébaljuk csak lemdsolni

mas sikeres programjat, tizziink ki redlis célokat és
ne allitsunk driasi akaddlyokat. Osszunk relevans és
magas értékd jutalmakat. Nem utolsésorban pedig
forditsunk figyelmet az inaktiv tagokra: sosem tudhat-
juk, mikor is jon el az a bizonyos megfelel6 pillanat

a visszatérésre. {]

Kiss Virag el6adasaban - a gamifikaciéhoz hlien - hat hollywoodi
karakterrdl elnevezett hiiségperszonat és jellemzdiket sorolta fel,
melyek specifikusan a magyar piacra vonatkoznak, am ez nem
jelenti azt, hogy ne lenne globdlisan is hasonl6 a minta.

Mar nemcsak a sziikségleteit elégiti ki,
hanem vagyait is, ennek megfeleléen 6nmagdahoz hiiséges, és nem
ahhoz, ahol, amit vasarol. Jellemzd lizletek, melyekhez hiiséges:
élelmiszeriizletek, drogéria, ruhazat.

Kiszamithatatlan és nehezen befolyasolhato,
gyakran elttinik a térképrdl, és sose lehet tudni, hol bukkan fel
legkdzelebb. Uzletei: élelmiszeriizletek, telekommunikacids cégek,
bankok.

Gyakran kiismerhetetlen, dontéseit kevésbé
a hliség vagy az anyagi szabadsag vezérli, sokkal inkabb sajat
pragmatikus megitélése, akkor is, ha ez nem mindig a legnép-
szer(ibb. Ahol a leggyakrabban véasarol: élelmiszeriizletek,
benzinkutak, bankok.

H(isége labilis és hajlamos drasztikus valta-
sokra, tovabba a vasarléerd sincs vele. Elelmiszeriizlet, drogéria,
futarszolgalatok.

Mindig keresi a megfejtéseket az Uj rejtélyekre,
de ha minden maés kizért, és megtalalja a megoldast, a végsdkig
kitart mellette. Elelmiszeriizletek, ruhazat, bankok.

Bar nem ttinik fel gyakran, mindenki tudja, hogy
a hattérben munkalkodik, és mindig pontosan akkor érkezik,
amikor kell. Elelmiszeriizletek, benzinkutak, bankok.

Forrds: Kiss Virdg - A hiiség nem program

a vasarloinkat!
tanuljunk, fejlesszlink!
a kivanatos viselkedést!
az élményt!
« Tegyiik

partnerekkel!

« A hliségprogram ,ékkovei” a

Forrds: Kiss Virdg - A hiiség nem program
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ALAP/az e-kereskedelem éllovasali

PWC E-TOPLISTA 2024

Uj listavezetd, az FMCG
nagyot ment tavaly

SZOVEG: PwC

4 KATEGORIA: LEGNAGYOBB, FMCG, MAGYAR, LEGISMERTEBB
- 2024 LEGSIKERESEBB E-KERESKEDOINEK RANGSORAT TETTE KOZZE
A PWC MAGYARORSZAG JUNIUS 19-EN EGY SZAKMAI ESEMENY KERETEIN BELUL,
AHOL JELEN VOLT AZ ERINTETT TOBB MINT 40 KERESKEDO SZiNE-JAVA.
AZ E-TOPLISTA RENDEZVENYEN BEMUTATTAK A DIGITALIS KERESKEDELMI KORKEP
KUTATAS 2024-ES EREDMENYEIT IS.

A PwC Magyarorszag Digital Commerce csapata (ex-GKID)
2015-t61 kezd6dGen publikal éves rangsorokat a magyar pia-
con miik6dd, legnagyobb forgalmat generald online keres-
ked6kr6l. A 2024-es E-toplistan 4 kategdridban mutattdk be
alegsikeresebb piaci szerepl6ket a PwC budapesti székhaza-
ban tartott rendezvényen.

10 EVES AZ E-TOPLISTA

Cserjés-Kopandi I1diké vezet6 menedzser, az esemény
héazigazdaja koszontéjében utalt arra, hogy mig a ku-
tatds els6 évében mindossze 1400 webaruhdz szerepelt

a mintaban, ez a szam ma tobb tizezres. ,,Akik a mostani

kiélezett versenyben talpon tudnak maradni, feltétleniil
megérdemlik az elismerést, hiszen 6k hajtjak elére
a magyar és régios e-kereskedelmet.”

Az E-toplista rangsor mogotti kutatdsokban szakmai
partnerként részt vevé Mastercard Magyarorszagért és
Szlovéniaért felelds orszagigazgatéja, Markus Gergely
szintén a digitalis kereskedelem hatdrtalannd valdsat
hangsulyozta.

A 2024-es online kiskereskedelmi forgalom alapjan
Magyarorszag legnagyobb webdruhdza a cseh Alza.hu,
mely az eddigi éllovas eMAG-t6] vette at az elsé helyet.
Piacvezetd szerepét az is j6l mutatja, hogy a top 15-6n
beliili legnagyobb éves forgalomndévekedés, valamint

a mostani mezény mindhdrom rangsorat tekintve a leg-
nagyobb szdzalékos és nomindlis tranzakciénévekedés
is az Alzahoz kothetd. A masodik legnagyobb online
forgalmu kereskedd a szintén cseh anyacéggel rendel-
kez§ Kifli.hu lett, mig a harmadik helyet a MediaMarkt
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szerezte meg. Két ,ujonc” - a BestByte (11. hely) és
a Rossmann (14. hely) - elészor keriilt fel az sszesitett
listara.

A magyar piacon miikddé, helyi operaciéval is rendelkezd tizen6t
legnagyobb e-keresked§ egyiittes forgalma brutt6 463,1 milliard
forint volt 2024-ben, ami 12,4%-os béviilés az idei listan szereplé
kereskedGk 2023-as eredményeihez képest. Ezzel az eredmény-
nyel a top 15 stilya a belfdldi e-kereskedelmi piachdl 29%-ot tesz
ki, a teljesitett rendelések tekintetében pedig 34%-os novekedést
értek el egyiitt.

A top 15-b6l tizenegy e-keresked6 forgalma nétt 2024-ben, atlago-
san csaknem 25%-kal. Ez 2,5-szerese a teljes belfoldi e-kereskedel-
mi piac névekedési litemének, mely a PwC Digitalis Kereskedelmi
Korkép kutatdsa alapjan 9,7% volt ebben az id6szakban.

A legnagyobb online FMCG-keresked6k nevesitett mez6nye
idén mar 12 keresked6t szamldl, a kisallat-kategdria



két képviseldje, a Petissimo és a Fressnapf tjak a listan.

A hazai online FMCG-piacot immar harmadik éve maga-
biztosan a Kifli uralja, sikereihez a magas szintt, gyors, akdr
aznapi kiszallits biztositasa is hozzajarult. A 2. helyen végzd
Tesco 2023-as stagnalasat kovetSen 2024-ben ismét latvanyos,
két szamjegy(i névekedést produkalt, és a Rossmann kertilt
még fel a dobogora.

BOVULT AZ 5 MILLIARD FELETTI MAGYAR
E-KERESKEDOK MEZONYE

Mig az elmult két évben nem lépett be Gj e-kereskedé az

,»5 millidardos” magyar vallalatok taboraba, addig 2024-ben

3 Gj szerepldvel - BestByte (5.), Elektrik Store (13.), és
Coolmobile (17.) -, valamint egy piactérrel (Fizz.hu) is
béviilt a lista, ami igy mdr 17 helyezettet szamlal. Utébbi
az OTP Csoport 2024-ben indult webaruhazdhoz kéthetd,
mely alig féléves publikus miik6dést kovetden ért fel

a magyar mezd4ny 15. helyére. , A Fizz révén - kzvetve -
t6bb szdz magyar kereskedd is lehetdséghez jut a digita-
lis értékesités terén, ezért a piactér sikere hozzdjdrul az
egész magyar e-kereskedelmi piac fejlédéséhez”

A legnagyobb 17 magyar e-kereskedd dsszesitett forgal-
ma 2024-ben 211,2 millidrd forintot, sikeresen teljesitett
rendeléseik szdma pedig 5,6 millié darabot tett ki.

s

A novekedést eléré e-kereskeddk atlagos béviilése 15%-os,

a csokkenéssel zarok pedig atlagosan 6%-ot veszitettek
a forgalmukbdl 2024-ben.

A legnagyobb online forgalommal rendelkezé magyar
kereskedék listajanak els6 helyét tovabbra is - immar

4. alkalommal - 6rzi az Euronics, a masodik legnagyobb
magyar webdruhaz valtozatlanul az Aqua, a dobogd harmadik
fokdra pedig egy év kihagyas utan jbdl az iPon léphetett fel.

NEMZETKOZI TERJESZKEDES NELKUL NINCS NOVEKEDES
»A PwC sajat elemzéseiben is sokszor hangsulyozza, hogy
amagyar e-kereskedGk hosszu tavd, fenntarthaté névekedé-
sének egyik kulcsa a nemzetkozi terjeszkedés. A hataron tali
értékesités terén az idei mez6ny tobb tagja is rendelkezik mar
tapasztalattal, koziiliik a legnagyobb exportértékesitéshél
szarmazo online forgalom a Pepitdhoz kéthetd. A magyar lista
4. és az Gsszesitett rangsor 10. helyén zaré vallalat a 2024-es
exportforgalméval mar 6nmagaban is bekertilhetne a mostani,
5 milliardos online forgalom feletti magyar mez6nybe, ami
jol szemlélteti a terjeszkedésben rejlé iizleti potencialt” -
mutatott ra Madar Norbert.A Digitalis Kereskedelmi Korkép
2024-es eredményeibdl kideriilt, hogy a hatdrtalannd valé
online piactér igencsak feladja a leckét a hazai szerep-
16knek, és a belfoldi e-kereskedelem novekedését mar
egyértelmiien az import hizza. Bl

h

A tamogatasaval:

34. BUDAPEST
BORFESZTIVAL

2025. szeptember 11-14.
Budavari Palota

www.aborfesztival.hu

Vasarolj 15 000 forint felett augusztus 28. - szeptember 10. kézoétt a SPAR,
INTERSPAR, City SPAR, SPAR partner vagy SPAR market uzletekben, hogy a
blokk mellé kapott kuponnal 50% KEDVEZMENNYEL valthass BELEPOJEGYET
a 34. Budapest Borfesztivalra. Jegyvasarlaskor e kupon leadasaval érvényesitheted
kedvezményedet a Borfesztival pénztaraiban.

Az ajanlat 2025. augusztus 28. és szeptember 10. k6z6tt érvényes a SPAR, INTERSPAR, City SPAR, SPAR partner
és SPAR market lizletekben. Az OMV-SPAR express és ORLEN-DESPAR izletek, valamint a Wolt felliletén leadott
online rendelések (aruhazi atvételek) nem vesznek részt a promécidéban.

Vasarlasonként csak egy kupon jar. A sériilt vagy olvashatatlan kupon érvénytelen. Kizarélag eredeti kuponnal
vehetd igénybe a kedvezmény. Egy kupon csak egy kedvezményes jegyvasarlasara jogosit. Egy kupon csak egyszer
hasznalhato fel. Elveszett kupont nem pétolunk. 18 év alatti személyeket alkohollal nem szolgalunk ki.
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BRAND/e-kereskedelmi toplista

E-toplista 2024 Legnagyobb | FMCG | Magyar | Legismertebb

A 12 legnagyobb forgalma Magyarorszagon miikdé online FMCG keresked6

300

R®SSMANN

Hibrid kereskedd
dedikalt online
raktérkészlettel

Brutté 156,3 milliard forint
online forgalom

és 7,1 millié darab

online rendelés

A 10 legismertebb online keresked6 Magyarorszagon
szabadszavas, spontan ismertség alapjan, a magyar online vasarlék korében

2.
€) alza.nu

Nemzetkézi piactér

JELMAGYARAZAT:
(zérsjelben): a tavalyi helyezéshez képest a véltozast,
AN V:anyilakkal az éves forgalom novekedését/csokkenését jeleztiik.

APWC az E-toplista 6sszedllitésakor csak a 3gi operacival mikods i onli 8k, valamint a magyar tulajdoni online kereskeddk sokasagat és ezek belféldi online kiskereskedelmi értékesitésbél szarmazé forgalmat
veszifigyelembe. A piaci részesedések a 2024-es naptiri évre vonatkozs, teljesitett online rendelésekb szdrmazo brutts forgalom szerint keriltek meghatérozasra. APWC a rangsor alapjdul szolgal6 sorrendet az online viisrlgi mintskon végzett
kutatésok, publikus adatgy(ijtések, valamint a kinslati oldali éskereskedsi alapul6 forgalmi modellezések segitségével hatirozza meg. Azon é aholazunlme rtékesitésbdl szirmazé forgalom nem
nem hozzéférhets, a nyilv ba keriilés feltétele volt a PwC éltal elézetesen becsillt forgalmi sl irésban torténs hitelesi ér6 kitdltésé ssal. Alegismertebb
online kereskeddk rangsordnak alapia a PwC havi égi szabad szavas ég APWC nem vallal felelésséget a ista alapjan vagy arra hi ? harmad\kszemelyaltalte!tbarmelyzmtasert Alistval

kapcsolatos észrevételét kérjiik, jelezze a PwC Magyarorszag Kft. barmely elérhetéségén.
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A 15 legnagyobb forgalmu Magyarorszagon mitkodé online kereskedd

Magyar operaciéval Magyar operéciéval Magyar operéciéval
rendelkez6 webaruhaz rendelkezé webaruhaz rendelkezé webaruhaz

Brutté 463,1 millidrd forint online forgalom és 12,1 millié darab online rendelés

1. 2.

%euronics AQUA

Praktiker

116 1249 13w 149

16/ 17 &
JcooLty
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foodora

INTERJU GARAY PETERREL, A FOODORA UGYVEZETO IGAZGATOJAVAL

,Nem kampanyszerii, hanem

fenntarthato no

A gyorskereskedelem fejlédése nem csak

vekedeést kovetiink”

a sebességrél szol. Az FMCG-szegmens erdsédése,

az eldfizetéses modell bevezetése és a hattérrendszerek fejlesztése egyardnt fontos elemei
a foodora hosszu tavi stratégidjanak. Hogyan valtoztak a partneri elvardsok az elmdlt években,
és hogyan reagalt erre a foodora? Mivel lehet kitlinni ma a gyorskereskedelmi szektorban?
Tébbek kozétt erre is vdalaszt ad Garay Péter, a foodora ligyvezetd igazgatdja.

Afoodora torténetében éppen 6t éve, 2020-ban jott el a nagy
valtas ideje; akkor sziiletett meg a sajat iizletek nyitasanak
az otlete is. Hogyan valtoztatta meg ez a lépés

a cég fejlodését, stratégiajat?

Azt nem mondanam, hogy megvaltoztatta a cég fejldését,
inkabb ugy fogalmaznék, hogy felgyorsitotta abban

a tekintetben, hogy hogyan tudunk névekedni, hogyan
tudunk tobb értéket teremteni a fogyasztok szamara.

Ez leginkdbb abba az irdnyba inditott el minket, hogy
elkezdtiik kiegésziteni a hagyomanyos melegétel-kiszdl-
litdst, mdra egyre tobb fogyasztéi igényre, egyre tobb
rendelési alkalomra tudunk védlaszt adni. Az elmult 6t év
nagyon turbulens iddszak volt. A Covid alatt a hirtelen
novekedés, a kiils6 kényszerek generalta hatdsok voltak
a legerdsebbek, de most egy mar természetesebb piaci
kornyezetben is tovabb tudunk névekedni.

Legf6bb célunk az olyan fenntarthat6 névekedés, amely
folyamatosan tud értéket és el6nyt teremteni a fogyasz-

NEVJEGY:

Garay Péter tobb ipardgon ativeld, évtizedes tapasztala-
taval harom éve kulcsfontossagl szerepléként erdsiti

a magyarorszagi foodora csapatat. Péter 2022 nyaran
csatlakozott a foodordhoz mint COO, 2024-t6| szaktudasat
kereskedelmiigazgatoként bévitette, mielStt atvette
jelenlegi poziciéjat mint a foodora ligyvezetd igazgatoja.
Karrierje kezdeti szakaszaban menedzsment-tanacsadoként
dolgozott, késGbb pedig SaaS-vallalatoknal tobb kiilonb6z6
funkcionalis teriiletért is felelt.

téknak, és sokkal kevésbé szdl az idészakos kampanyok-
rél, amelyek a szolgéltatds kiprébalasardl és a vevék
bevonzasardl szélnak.

Azt gondolom, hogy a gyorsasag tovabbra is kulcsfontos-
sagu tényezd, elvégre gyorskereskedelemrdl beszéliink.
Viszont a gyorsasdgnak is megvan az a szintje, ahol egy
ponton tdl a gérbe ,hatarhasznossaga” csokken. Féleg
téliink nyugatabbra eléfordultak olyan példdk hasonld
véllalkozdsoknadl, amelyek 8-10 perces kiszallitast
igértek, viszont a fogyasztoknak erre nem igazdn volt
igényiik. Mindemellett természetesen az tovabbra is
kritikus, s6t elvart, hogy ne masnap vagy t6bb éra milva
kapja meg a vasarld a rendelését, hanem mindenképpen
fél-egy 6ran beliil.

Tapasztalataink szerint a gyorsasagon feliil a kiszdmit-
hatdsdag és a megbizhatdsdg még fontosabb tényezdk
a vasarlok szdmara, és nekiink is ez az a {8 alapelv, amit

SZPONZORALT
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kovetiink. Ezek a szempontok nemcsak a fogyasztok
szamara, hanem az éttermi, bolti és futarpartnereink
szamara is ugyanolyan fontosak. A teljes rendszernek
ugyanis kiszamithatd, stabil mikodést kell garantélnia,
hogy minden érintett profitdlni tudjon ebbdl a folya-
matbdl.

Jelenleg havi szinten ez hany megrendelést jelent, és
mennyi a platformot hasznalok szama? Mi jellemzi most
leginkabb a foodora kiskereskedelmi stratégiajat?
Konkrét szamokat nem adhatunk ki, viszont tovdbbra
is folyamatosan névekvd ipardgrél beszéliink, amikor
a gyorskereskedelmet emlitjiik. A gyorskereskedelmen
beliil az a legérdekesebb, hogy melyik ldba hogyan tud
novekedni. Ha az ételkiszallitdst vessziik alapul, akkor
elég jol érett szegmensrdl beszéliink, ami tovdbbra is
stabil novekedést tud felmutatni. Ez a ndvekedési rata
viszont messze eltérpiil a sajat marketeink vagy bolti
partnereink, akar a Tesco vagy a Penny névekedése
mellett, hiszen itt még mindig 4j, folyamatosan valtozd,
alakulé fogyaszto6i szokdsrol beszéliink.

Az FMCG-piacon tevékenykedd kereskedelmi lancok egyik
nagy iitékartyaja lehet a hiiségprogramok miikodtetése.
Egy quick commerce cég esetében a PRO eléfizetéses modell
ilyennek tekinthet6?

A foodora PRO leginkabb egy pénzvisszafizetési prog-
ramként értelmezhetd, semmint hliségprogramként.
Eléfizet6ként mar két rendeléssel, csak a kiszallitdsi
dijon megspdrolhatd az el6fizetés, ha pedig azokat

a kedvezményeket is igénybe veszi a felhaszndld, amiket
PRO-tagként kaphat, akkor mar nagyon jé értékajanlatrol
beszéliink.

Tapasztalataink szerint a foodora PRO-felhasznaldk
jellemzdéen azok, akik nagyobb aktivitdssal rendelkeznek

a platformon, 6k azok, akik rogton latjak ennek az értékét,
pénziigyi hatasat a sajat pénztarcdjukon, és ezért iratkoznak
fel. A megtakaritas mértéke egyébként a platformon is
kovethetd, és egy rendszeresen rendel6 fogyasztonal akar
tobb szazezer forintot is jelenthet éves szinten. Ok emiatt
egyre gyakrabban és egyre tobbet rendelnek. Erzékelhe-
téen elég aktivan és elég tudatosan veszik igénybe ezeket

a kedvezményeket. Ha ezt rakotom az online bevasarlason
tul a gyorskereskedelemre, akkor pont ezek a fogyasztok
azok, akik - mivel mar ismerik a szolgaltatast, biznak benne
- sokkal nyitottabbak arra, hogy kiprébaljanak valami djat
és élen jarnak az FMCG-termékek vasarlasdban is.

Az elbfizetdi bazisunkkal elégedettek vagyunk, hiszen egy
béven két szamjegyti szazalékos aranyrdl beszéliink a fel-
haszndld bazisunkon beliil, ami eléri az altalunk kovetett
benchmarkokat.

Amibe most rengeteg energiat fektetiink, az a kevéshé
latvanyos hattérmunka. Nem kampdanyszertien

szeretnénk ezeket a kedvezményeket biztositani, hanem
folyamatosan és kiszamithatdan. A jovében ez az irany
hatarozza meg az épitkezésiinket. Jelenleg példaul 1000-
1500 partneriinknél talalhat6 folyamatosan kedvezmény,
amibe ugyanuigy beletartoznak éttermi és bolti partne-
reink is.

Az eléfizetdi program miikodtetése hogyan befolyasolja

a szerz6dd partnerekkel az egyiittmiikodést?
Osszességében a partnereinknek ez egy nagyon kedvezd
lehetdség. ElsGsorban azért, mert célzottan tudnak meg-
szolitani olyan fogyasztdkat, akik joval aktivabbak ezen
a platformon, és sokkal val6szinlibb, hogy visszatér6
vasarldk lesznek beldliik. A szerz6d6 partnereink sokkal
hatékonyabban tudjak szegmentdlni a kedvezményeket,
és ez alapjan olyan fogyasztdi bazist tudnak megszoé-
litani, amely vélhetéen a késébbi névekedésiikhoz is
nagyobb mértékben jarulhat hozza.

A gyorskereskedelem jellegébdl adédéan kifejezetten
gyors tempot diktal az innovaciok teriiletén is.

Hova fejleszthetd még ez a retail-agazat?

Az innovacidk alapvetéen két nézépontbdl, lizleti és
technolégiai oldalrél kézelitheték meg. Uzleti szem-
pontbdl a kozeljovében kulcsfontossagu tényezd

a foodora PRO és az értékajanlatanak a folyamatos
novelése. A masik fontos szempont, hogy bévitsiik
azoknak az alkalmaknak a szdmat, amikor egy
fogyaszténak eszébe jut, hogy a problémadjat rajtunk
keresztiil is meg tudja oldani. Az példdul, hogy fogyasz-
téként valaki megspodrol egy kétoras bevasdarlast,
hatalmas segitség, hiszen addig tud mds, fontosabb
dolgot csindlni.

A technoldgiai oldal innovdlasa szerintem egy kicsit
bonyolultabb kérdés. Folyamatosan zajlanak az opti-
malizalasok, fejlesztések, példaul hogyan tud jobban
mikodni a logisztikdank, hogyan tudunk pontosabbak
lenni, hogyan lehet a feliilet még felhasznaldbaratabb.
Azt gondolom, hogy a nagyobb fejlesztési irdnyok
azonban nem itthon, lokalisan fognak elddlni, ezen

a teriileten sokkal inkabb a nemzetkozi trendek lesznek
a meghatdrozdak és gytlirtiznek be hozzdnk.

En azt 14tom, hogy rendkiviil nagy a jelentdsége a nagyon-
nagyon stabil alapok kiépitésének, kiilonben minden
egyes novekedésre vonatkozo befektetésiink rosszul
tériil meg, mert csalddott vasarldkat és partnereket
fogunk taldlni magunk mellett.

Eppen ezért a nap végén az a legfontosabb, hogy az 6ko-
szisztémdank hdrom érintett szerepldje, a felhaszndldk,
éttermi és bolti, valamint futdr partnereink ldssak és
érezzék, hogy ez nekik is el6remutaté egyiittmikodés.
Ha ez teljesiil, akkor a gyorskereskedelem hosszu tavon
is sikeres gazdasdagi agazattd tud fejlodni. (x)
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TAVALYI ADATOK, IDEI TRENDEK
Elénkiilo vasarlasi kedv
az e-kereskedelemben

SZOVEG: PwC

A MAGYAR E-KERESKEDELMI SZEKTOR TAVALY UJABB POZITiV EVET ZART:
2024-BEN A MAGYAR VASARLOK ALTAL ONLINE RENDELESEKRE KOLTOTT BRUTTO FORGALOM
ELERTE AZ 1945 MILLIARD FORINTOT, AMI 15%-0S EVES NOVEKEDEST JELENT
- DERUL KI A PWC DIGITALIS KERESKEDELMI KORKEP TAVASZI KUTATASABOL,
MELYET AZ E-TOPLISTA RENDEZVENYEN ES DiJATADOJAN MUTATTAK BE.

|

magyar vasdrldk altal generalt online termék-
rendelések szama meghaladta a 114 millié
darabot, ami 12%-os béviilés az el6z6 évhez
képest - deriilt ki a kutatasbdl.

Az aktiv online vasarlok szama 2024-ben elérte a 4,3 millid
f6t, a vasarlok t6bb mint harmada (35 %) Budapesten vagy
Pest megyében él. A legnagyobb, Magyarorszagon m{ikodé
webaruhdzak 25%-a kiilf6ldi tulajdonban van.

A hézhoz szallitas szolgaltatasi szinvonala valtozatlanul
nagyon magas, de az ardnya folyamatosan csékken

a kézbesitett csomagok tekintetében, és 2024-ben 61%-ra
zsugorodott. Mindek6zben a csomagpontok és automatak
részaranya elérte a 30%-ot - ezekbdl mar t6bb mint 8500
muikodik orszagszerte, és 10-b6l 7 webaruhaz kindl fix pontos
csomagataddst. Egy atalakuld piacszerkezetnek vagyunk
tanui, mert mér az import - és leginkabb a Temu - porgeti
a hazai, fokozatosan polarizalddo e-kereskedelmet, amely
kinai, EU-s és magyar mez6nyre szakad.

2025-0S TRENDEK

Marketplace-megoldasok

A marketplace-platformok olyan lehet6séget nydjtanak, mely-
lyel egy 1j piacot jelentés beruhazas nélkiil lehet kipréobalni.
Ma madr a Pepita, a Fizz, az Allegro és a Temu is aktivan jelen
van kiilonboz4 stratégiakkal. A kiszallitas felgyorsul, gyakorla-
tilag ugyanannyi idé alatt érkezik meg a kiilfoldi keresked6k-
t6l rendelt csomag, mint a hazaitdl - utébbiaknak ezért azon
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kell dolgozniuk, hogy a garantdlt mdasnapi szallitast biztositani
tudjak a raktaron 1év6 termékekre.

Kiilfoldre 1épés: kevesen allnak készen ra

A magyar webdruhdzak szimadra elsésorban a kevésbé fejlett
déli piacok jelenthetnek valds alternativat. A sikeres piacra
1épéshez viszont lokalizalt tartalomra, t6bbnyelvi tigyfélszol-
galatra és a kinti piacok mélyebb ismeretére van sziikség.
A keresked6k j6 részének a hazai piac mélyebb megismerése és
magasabb szint( kiszolgalasa is megoldandd feladat jelenleg.

Vasarléi élmény

A jov6 nyertesei azok lesznek, akik egyszerre tudnak kivald
vasdarldi élményt, gyors logisztikat és nemzetkozileg is
versenyképes ajanlatokat kinalni.

A nemzetkozi keresked6k mind a weboldal, mind a teljes
vasdrlasi és kiszolgalasi folyamathoz kapcsolddé élmény
tekintetében magasra tették a 1écet, és mostanra a vasarlok
elvarasai ehhez igazodnak. Egyre fontosabb szerepet kapnak
az extra szolgdltatdsok - példaul kiterjesztett garancia, rész-
letfizetés, konnyitett visszarumegoldasok biztositdsa, ezdltal
az online vasarlasi élmény szintje is feljebb lépett.

Az Al és a prediktiv analitika lehetGséget ad a keresked6knek
arra, hogy valds idében reagdljanak a vasarldi igényekre, akar
csatornaszinten eltérd ajanlatokat is kindlva. Jelen vannak

a kordbbi vasarlasokra, valamint viselkedésre épiil6, akar
élményalapu megoldasok: személyre szabott ajanlatok,
gamifikacid, viselkedésalapu kedvezmények. H]



TOPLISTA

INNOVATIV MARKAK, UJ [ZPROFILOK
FS TUDATOS TRENDEK ALAKITJAK A SZEZONT

Top 10 frissito
nyari ital
2025-ben

SZOVEG: KIBELBECK MARA

IDEN NYARON AZ ITALPIAC A PREMIUMIZELMENYEK,

A FUNKCIONALITAS ES A MERTEKTARTO FOGYASZTAS
HARMASARA EPIT. AZ INNOVATIV SZEZONALIS TERMEKEK
NEMCSAK FRISSITENEK, HANEM SEGITENEK
ALKALMAZKODNI A VALTOZO FOGYASZTOI IGENYEKHEZ IS.
AZ ALABBI VALOGATASBAN TiZ KULONLEGES NYARI

ITAL KOVETKEZIK - A HIDRATALO ViZTOL A KOKUSZOS
GYUMOLCSITALON AT EGESZEN A DOBOZOS
PREMIUMBOROKIG -, AMELYEK JOL MUTATJAK,

MERRE TART A 2025-0S NYAR FRISSITO PORTFOLIOJA.
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Storia Tender Coconut Water

Természetes hidratalds a funkciondlis italok piacdn

A Storia Tender Coconut Water egyre népszer(ibb valasztas azok
korében, akik a nyari hdnapokban a természetes, alacsony kaldria-
tartalmu hidratalast keresik. A hozzaadott cukortdl és aromaktdl
mentes kdkuszviz nemcsak frissit6, hanem egészséges alternati-
vat kinal a hagyomanyos cukros tidit6kkel szemben.

A praktikus kiszerelésnek koszonhet6en széles korben fogyasztha-
t6 - kisgyermekektdl az id6sekig -, kiillonosen extrém héhullamok
idején, amikor a napi folyadékbevitel kiemelt szerepet kap.
Atermék jol illeszkedik az egészségtudatos életmddot kovetd
vasarlok napi rutinjaba, és a funkcionalis italok névekvd piaci
szegmensében egyre meghatarozobb szerepl6vé valik.

Fotd: https://www.shop.storiafoods.com/

Established Sparkling Tea

Alkoholmentes elegancia a prémiumital-piacon

Az Established markat 2023-ban alapitotta Amszterdamban egy
kreativ barati tarsasag — sommelier-k, zenészek és gasztrondmiai
szakemberek -, akik a kifinomult, de alkoholmentes italok hianyara
kerestek megoldast. Elsé termékiik, a Magnolia névre keresztelt
pezsgl tea kis tételben késziil, kézm(ives modszerekkel. Kétféle zold
tedt - japan Senchat és kinai Gunpowdert - hasznalnak,

hidegen fézik, és természetes aromakkal - magndliaval, borékabo-
gyoval, verbénaval - gazdagitjak. Az eredmény egy szaraz, komplex
izvilagu ital, amely elegansan illeszkedik az azsiai konyhahoz,
tengeri ételekhez vagy akar desszertekhez is.

A rendkiviil alacsony cukortartalom és az adalékmentes 6sz-
szetevék miatt a Sparkling Tea kivald valasztas egészségtudatos
fogyasztoknak és éttermeknek egyarant, akar tiditéként, akar
koktélalapanyagként.

Foto: https://establishedsparklingtea.com/

Paper Boat Lychee Juice

Gyiimélcslé nosztalgidval és tudatossaggal

A Paper Boat marka célja, hogy egyedi italai gyermekkori izeket
idézzenek fel modern, egészségtudatos formaban. A Lychee Juice
nevi termékiik D-vitaminnal dusitott, rostos licsilé, amely nem
tartalmaz hozzaadott tartdsitoszert vagy mesterséges szinezéket.
A [édus licsi ize frissité nyari élményt kinal, mikozben megfelel

a funkcionalis és természetes italok iranti piaci elvarasoknak.

Az utazasbarat csomagolas mobil fogyasztasra is alkalmassa
teszi, igy otthon, munkaban vagy Utkozben is idealis valasztas.
Bar az egzotikus licsiiz nem minden fogyasztonal arat osztatlan
sikert, a Paper Boat egyre nagyobb teret nyer azok korében,
akik egyszerre keresik a nosztalgiat és az egészséges alternati-
vakat az tiditdital-piacon.

Foto: https://www.hectorbeverages.com/
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Paper Boat Zero Sparkling Water

oy

Funkcionalis frissité a tudatos fogyasztoknak

A Paper Boat Zero Cranberry Lime szénsavas viz azoknak késziilt,
akik a frissitd italélményt keresik kaldria és hozzaadott atikor nélkdil.
Az &fonya és lime természetes aromaival készil6 itabkivaléalterna-
tivaja a hagyomanyos tiditéknek, kiilonosen a nyari honapokban,
amikor a hidratalas és a konnyi izvilag egyarant eloterbe kertil.

Atermék nemcsak 6nmagaban fogyaszthato, de alacsony
kaldriatartalma miatt koktélalapként is népszeru;peldaul
alkoholmentes Cosmopolitan- variaciokhoz. A Paper Boat Zero
jolilleszkedik az egészségtudatos életmodot koveté fogyasztok
igényeihez, és hozzajarul a szénsavas funkcionalis italok novekvo
piaci szegmenséhez.

Foto: https://www.hectorbeverages.com/



William’s Wine Non Alcoholic
Red Violet =

Gyiimélcsés alternativa az alkoholmentes borok piacén

A William’s Wine Non Alcoholic Red Violet kézzel sziiretelt,
Kambam-volgyi sz6l6bél késziil, és élénkpiros bogyds gyu-
molcsoket, fliszeres, vanilias jegyeket, valamint friss, enyhén
fanyar lecsengést kinal. Az ital célcsoportja azok a tudatos
fogyasztok, akik keriilik az alkoholt, de nem mondanak le

a borélményrol.

A Red Violet kiilonosen jél parosithatd fliszeres ételekkel, és
mind ar-érték aranyban, mind izprofiljaban vonzé vélasztas
a prémium alkoholmentes borok szegmensében. A termék
piaci er6sodése jol illeszkedik a nemzetkozi trendbe, amely
az egészségtudatossagot izélménnyel parosito italokat
helyezi el6térbe.

Fotd: https://www.williamswine.in/
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Non-Alcoholic Tequila
Alternative

Alkoholmentes megoldds a klasszikus koktélokhoz

ARitual Tequila Alternative dijnyertes ital a hagyomanyos
tequila izvilagat kindlja - alkohol nélkiil. A foldes kék agavé,
a zoldbors és egy csipet ks aromaja tiszta, égetésmentes
lecsengéssel parosul, igy idedlis valasztas azok szamara,
akik az élményt, de nem az alkoholt keresik.

A termék klasszikus koktélok - példaul Margarita vagy
Paloma - alkoholmentes véltozatainak elkészitésére is alkalmas,
hiszen a hagyomanyos tequilat 1:1 aranyban helyettesiti,
hozzaadott kalériak nélkiil. A Ritual jol illeszkedik a gyorsan
béviils, funkcionalis és prémium alkoholmentes italpiac
trendjeihez, kiilonosen az egészségtudatos és élményalapu
fogyasztast elényben részesité célcsoportok korében.

Fot6: https://www.ritualzeroproof.com/

Big Drop

Nyari lendiilet az alkoholmentes kézmiives sérok piacan

Rob Fink, a Big Drop alapitdja szerint a nyari szezon egyre
fontosabb az alacsony alkoholtartalmu és alkoholmentes
s6rok piacan - forgalmuk mar megkozeliti a hagyomanyosan
erds ,szaraz januart”. A marka célja: kompromisszummentes
soérélmény, innovativ médon.

A Big Drop dijnyertes, komldban gazdag sérei a hagyo-
manyos eljarasok tjragondolasaval késziilnek, karakteres
izvilagot kindlva azoknak, akik alkoholmentes alternativa
keresnek, de nem mondananak le a sérélményrél. Szeze
kiadasaik az évszakokra hangolt iz- és illatprofiljai
erésitik poziciéjukat a prémium alkoholmentes.
szegmensben.

= -
- y

Foto: https://www.bigdropbrew.com
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Vinca Organic Red Wine

Avérdsbor tj szerepben a nyadri italpiacon

AVinca Organic Red Wine j6l példazza, hogyan valik a hagyoma-
nyosan téli italnak tartott vorosbor egyre népszer(ibbé a nyari
szezonban is. A fenntarthaté médon, dobozos kiszerelésben kinalt
organikus vorosbor a sziciliai Nero d’Avola és Frappato fajtak hazasi-
tasabol késziil, érett eper- és granatalmajegyekkel.

A marka tarsalapitdja, Jack Green szerint hiitve a konnyed vorésborok
nyaron idealis valasztast nyljtanak, kiilonésen a fenntarthaté és
hordozhaté (dobozos) kiszerelés miatt, amely tovabb erdsiti piaci
vonzerejliket.

Fotd: https://vincawine.com/

MOTH Spicy Margarita

Karakteres izvilag a ready-to-drink szegmens élén

A mezcal és a tequila népszeriisége 2025 nyaran is toretleniil
novekszik - ezt tamogatja az Egyesiilt Kiralysag dontése is, amely
2027 jaliusaig felfliggesztette az agavészirupra kivetett import-
vamokat. Rob Wallis, a MOTH (Mix of Total Happiness) marka tars-
alapitdja szerint a tequila trendje tovabbra is emelked6 palyan van.
A MOTH Spicy Margarita a prémium kész koktélok piacan kinal Uj
élményt azoknak, akik a markans, csip6s izvilagot keresik. A koktél
alapja a kristalytiszta Tequila Enemigo, amelyet haromféle chili -
cayenne, bird’s eye és habanero - fliszerez. Az ital lime-mal, egy
csipet sdval és enyhén fiistos cseresznyefas lecsengéssel valik
teljessé.

Fotd: https://mothdrinks.com/

Tutuavia Spritz

Olasz aperitifkultira modern kéntésben

A Tutuavia Spritz egy innovativ, alacsony alkoholtartalmu italcsalad,
amely az olasz aperitifkultirat hozza kozelebb a fiatal, élmény-
orientalt fogyasztokhoz. Az Araldica Vini neves piemonti szévet-
kezettel k6zosen fejlesztett dobozos italok valddi olasz borokbél
késziilnek, természetes édességgel és friss, gylimolcsos jegyekkel.

A kinalatban Gszibarackos és afonyas muskotaly, valamint naran-
csos spritz is megtalalhato.

A praktikus, hordozhaté formatum és a kénnyed izprofil idealissa
teszi a Tutuaviat szabadtéri eseményekhez, fesztivalokhoz vagy
nyari kikapcsolédasokhoz. Az Orange Spritz karakteres, enyhén
kesernyés narancsos ize kiilénosen népszer(i a prémium ready-
to-drink szegmensben, amely dinamikusan novekszik az alacso-
nyabb alkoholtartalmd alternativak iranti kereslet nyoman.

Fotd: https://boutinot.com/




izben, élményben
nincs kompromisszum

AZ ELOZOEKBEN BEMUTATOTT TERMEKINNOVACIOK
LEIRASAIBOL JOL ERZEKELHETO, HOGY A NYARI SZEZON
BEKOSZONTEVEL A NEMZETKOZI ELELMISZER- ES ITALGYARTOK
UJ, VALTOZATOS TERMEKPALETTAVAL IGYEKEZNEK REAGALNI
A MEGVALTOZOTT VASARLOI ELVARASOKRA. A FOGYASZTOK
UGYANIS MAR NEM CSUPAN FRISSITO ITALOKAT KERESNEK,
HANEM OLYAN MEGOLDASOKAT, AMELYEK SEGITIK A TUDATOS
ELETMODOT: ALACSONY KALORIATARTALMU, TERMESZETES
OSSZETEVOKBOL KESZULT ITALOKAT VALASZTANAK, MIKOZBEN
NEM SZERETNENEK KOMPROMISSZUMOT KOTNI AZ {Z VAGY
AZ ELMENY ROVASARA.

A TRENDEKET MA MAR ELSOSORBAN AZ ALKOHOLMENTES
ALTERNATIVAK, A FUNKCIONALIS ITALOK ES
A PREMIUMKISZERELESEK HATAROZZAK MEG. A MINOSEG
EGYRE INKABB FELULIRJA A MENNYISEGET, A LATVANYOS
TALALAS PEDIG A FOGYASZTOI DONTESEK UJ SZEMPONTJAVA
VALT - A VIZUALIS ELMENY IS A TERMEK RESZE. EMELLETT
A HIBRID ITALOK, MINT PELDAUL A KEMENY LIMONADEK,
FUSZERES MOCKTAILEK ES SZENSAVAS TEAK,
UJ KATEGORIAKAT NYITNAK A PIACON.

A KOKTELKULTURABAN IS VISSZATER A LETISZTULTSAG:
EGYSZERU ALAPANYAGOK, OSI TECHNIKAK ES KARAKTERES,
DE TULZASOKTOL MENTES iZPROFILOK JELLEMZIK
AZ UJ KINALATOT. AZ ALKOHOLMENTES ITALOK MAR NEM
MASODLAGOS SZEREPLOK, HANEM EGYENRANGU RESZEI
AZ ITALELMENYNEK - EGY TREND, AMELYET A VASARLOI
SZOKASOK ATALAKULASA ES A SZEZONALIS

PREFERENCIAK IS EROSITENEK.

Forras:

https://drinksretailingnews.co.uk/heating-up-summer-drinks-trends-2025/
https://www.ndtvshopping.com/grocery/try-these-10-refreshing-drinks-this-summes
https://hotelvak.eu/en/hotel-management/food-beverage/drinks-special-10
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A ZSURIELNOKOK SZEMPONTJAI A SPECIALIS TERMEKEK BIRALATAHOZ

A tudatos fogyasztot nem elég
megszolitani, meg is kell gyozni

SZOVEG: ACS DORA

A fogyasztok a kedvezd ar-érték arany mellett egyre szofisztikaltabb tulajdonsagokat
varnak el a termékektél. Hagyomanyos vagy éppen kiilonleges izt, killlemet, egyéb el6ny6s
termékfunkcidkat keresnek a vasarlasaik soran, olyanokat, amelyek az életstilusuknak és
értékrendjiknek is megfeleld, vagyis a személyes preferencidjukhoz igazod6 termékeket.
Ezért a gyartoknak, kereskedG6knek érdemes egyre célzottabb, sokszor mikrocélcsoportokat
(is) kiszolgald termékeket kindlniuk. A specialis FMCG-termékek versenyének kiirasa - amely
erny6marka ebben az évben mar négyféle alversenyt foglal magaban - igyekszik lekovetni
a sokrétl és igen differencialt piaci kindlatot. A Store Insider szerkesztosége és a szakmai
zsUri bizik abban, hogy idén is sok kiemelked6 minGségl termékkel talalkozhat majd a biralat
soran. Még javaban tart a palyazati id6szak, igy talan hasznos lehet az a néhany gondolat,
amelyet az egyes versenyek zslrielnokei fogalmaztak meg azzal kapcsolatban, hogy 6k
els6sorban milyen termékekre szamitanak az idén, mit figyelnek majd a biralat soran.

x K x
SPECIALIS
FMCG

TERMEKEK

VERSENYEI
2025

-

DR. NEMEDI ERZSEBET

A specialis termékek versenye kezd kiteljesedni. Amikor én csatla-

koztam a verseny zstirijéhez, akkor még MentesM versenyként volt
ismert a szektorban. Végiil benne ragadtam ebben a szép kihivdsban,
hiszen egy versenyen zslrizni egyben azt is jelenti, hogy meglatjuk
benne a fejlédés lehetdségét. Az évek alatt egyre tobb pontositas,
finomitas tortént. A verseny ,iskoldaskord” lett, a léc pedig magasra
keriilt. A benyuijtand6 dokumentacid, a versenykiiras és kovetelmé-
nyek egyértelmiisitése, a kereskedelmi markak és a gyartoi termékek
kiilonvalasztasa, nagyobb jogi, szabdlyozasnak valé megfeleltetési
hangsuly, tobbféle szakértdi teriilet bevondsa a zstiribe,
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az elGzslrizés, az érzékszervi zslrizés komplexebb mddszertana
mind-mind az évek hozadéka. Nemzetkozi szinvonalu versenyt
hoztunk létre, ami évrél évre béviil és most mar fel6lel minden,
specialisnak mondhaté kategoriat.

Szeretném, ha az idei munkank gyiimolcseként sokakhoz eljutna

a verseny hire, akar idehaza, akar kiilf6ldon, és sok termékkel lenne
feladatunk. Az egyes alversenyek zsiirielnokeinek vezetgjeként mind
a négy versennyel kapcsolatban van néhany nézépontom, amelyet
érdemes szem el6tt tartani. A kategdria alapfeltételein kiviil, féleg,
ha hasonlé termékek keriilnek az asztalunkra, az értékelési szem-
pontok kiterjednek még a jeldlesek szabalyossagara, egyértelmd-
ségére, az innovativ jellegre, tdplalkozastudomanyi szempontokra,
fenntarthatésagi irdnyultsdgokra, és nem utolsdsorban arra is, hogy
mennyire izletes a termék. Erdemes ezeket az extra szempontokat is
mérlegelni az induldskor, hiszen szoros parbajnél dont6ek lehetnek.
Hajra, és talalkozzunk a dijatadén!



LACZO DANIEL,

hitelesség és a fogyasztéi bizalom hdrmasara épiil. Zstirielnokként
olyan palyazatokat varok, amelyek alapjan a gyartok nemcsak meg-
felelnek a mentesjel6lések kritériumainak, hanem valédi hozzdadott

DR. SZIGETI TAMAS,

A funkcionalis élelmiszerek dinamikusan fejlédé teriiletet képvisel-
nek, és nem csupan a taplalék felvételét szolgaljdk, hanem célzott
egészségligyi eldnyoket is nyujtanak. A jovében varhatéan egyre
nagyobb szerephez jut a személyre szabott tapldlkozas, koszonhetéen
a genetikai és mikrobiom-kutatdsok fejlédésének. Ezen élelmiszerek
segithetnek példaul a sziv- és érrendszeri betegségek, a cukorbetegség vagy

" 7,

az elhizas megel6zésében, valamint az immunrendszer erésitésében is.

DR. DREXLER DORA

Zstirielnokként arra szamitok, hogy egyre szélesebb korét fedik le
a jelolt biotermékek a mindennapi étkezési igényeinknek. A piaci
adatokbdl tudjuk, hogy a biobébiételek eladdsa vezeti a hazai kiske-
reskedelmi bioterméklistat, ugyanakkor a gyiimoélcslevek, tésztak,
gabonatermékek és tejkészitmények szintén elérhetéek biomind-
ségben. Arra batoritanék minden jel616t, hogy minél szélesebb
szortimentet mutasson be az itthon kaphatd biotermékekbdl.

LEDNICZKY LIVIA,

Nagy 6rommel jelenthetem be, hogy idén el8szor lesz koser- és
halalkategéria a specialis termékek versenyén! Zstirielnokként szemé-
lyesen is izgatott vagyok, hiszen fantasztikus lehetdséget ldtok ebben
a gyorsan fejl6dé piaci szegmensben. Szeretném latni, hogyan
tudjék a palydzok bemutatni termékiik kiilonlegességét, és hogy miért
érdemes a fogyasztoknak a késer és halal termékeket kiprobdlniuk.

értéket is kindlnak: akar izélményben, akar technolégiai megolddsban,
akar edukacios szemléletben. A pdlyazoknak azt javaslom,
mutassak be vildgosan, miért mentes a termék, hogyan igazoljak
ezt, és milyen fogyasztéi sziikségletre valaszol. A termékfejlesztés
mogott alld tudatossag legalabb olyan fontos, mint maga a végered-
mény. A birdlat sordn figyelembe vessziik a szabalyos jel6lést, az
élvezeti értéket, az innovaciot és a fenntarthato torekvéseket is.
Esélyesnek azokat a termékeket tartom, amelyek hitelesek, szeret-
hetdk - és egy picit Gjrairjak azt, amit eddig a ,mentes” fogalmarol
gondoltunk. Ugy hiszem, egy j6 mentes termék ma izletes, meghiz-
hatd, okosan fejlesztett, és batran odatessziik a csaladi asztalra is.

Kutatdsok 4j bioaktiv 6sszetevok, példaul polifenolok, valamit az
emberi test stressztlird képességét javité adaptogének hatdsait
vizsgaljak, mikdzben az innovativ technolégidk - mint a nanotech-
noldgia, fermentdcid és mesterséges intelligencia - 4j tavlatokat
nyitnak a fejlesztésben. A fenntarthatdsag, a természetes 6sszetevék
és a mentdlis egészséget tamogatd élelmiszerek, példdul pszichobi-
otikumok varhatdan szintén kozponti szerepet kapnak.

Bizom benne, hogy a fent emlitett innovacids iranyokra is talalunk
majd példdkat a termékek kozott. Fontos, hogy a funkciondlis élel-
miszerek jel6lésén feltiintetett allitasok (health claims) tudoményos
adatok alapjan, az EU élelmiszerjogi szabdlyozasanak megfeleléen
elfogadottak legyenek. Ez alapvetd a fogyasztéi bizalom novelésének
szempontjabdl is.

Szamomra zstUritagként az lesz a mértékadd, hogy a jelolt termék
mennyire igazodik az biogazdalkodas alapelveihez. Mennyire szol-
galja az egészség, az 6kologia, a méltanyossag és a gondossdg elvét.
A biotantsitas és a terméken lathat6 EU Bio logé (a z6ld alapon
fehér csillagokbol 4116 levél) biztositja, hogy a termelés és a feldol-
gozas egész folyamata alatt betartottak az 6koldgiai gazdalkodds
szabdlyait, nem haszndltak kémiai n6vényvédo szereket, miitragyat,
GMO-szarmazékokat stb. A termék integritdsa, vagyis az alapel-
veknek valé megfelelés viszont azaltal itélhet6 meg, hogy a helyes
taplalkozdst, az egészséges életmddot szolgalja, mikézben példdul

a csomagolds terén is a fenntarthatésagra torekszik. Kiilon dijazandd
szerintem, ha hazai gazdalkod6k munkdjanak eredménye a fenntarthatd
bioélelmiszer.

Nagyon fontos, hogy a palyazatokhoz nyujtsak be a sziikséges tant-
sitvanyokat, de ne felejtsék el elmesélni a termékek torténetét sem!
A palyazat 6sszedllitdsanadl tippem: fékuszaljanak az innovacidra és
arra, hogy mi teszi kiilonlegessé a termékiiket. A fenntarthatésag,

a taplalkozasi el6nyok és persze az iz mind-mind szdmitanak.

A csomagolas legyen beszédes - a fogyasztd els6 ranézésre értse,
hogy mit kap. Zstritagként természetesen alaposan szemrevételezziik
és ,kiprobaljuk” a termékeket - végiil is ez a legfontosabb teszt!
Ezen tul nézziik az Gjdonsagértéket, a piaci potencidlt. Tapasztalatom
szerint azok a termékek a legvonzdébbak, amelyek mogott latszik

a szenvedély és a szakértelem. Varom a jelentkezéseket, és remélem,
sok izgalmas termékkel taldlkozunk!. S]]
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MAGIC MILK: 30 EVE A LAKTOZERZEKENYEK SZOLGALATABAN

A cél nem kévetni,
hanem mutatni az iranyt!

Avdci székhelyl Naszalytej Zrt., felismerve a korszerd taplalkozas dj irdnyait, 1995-ben Gttord
vallalkozasba kezdett. Magyarorszdagon elséként inditotta el Magic Milk markanéven a laktézmentes
UHT-tejek gyartdsat. Ezzel a kordt joval meghaladé lépéssel nemcsak a laktozmentes kategdria
megteremtdjeként irta be magdt a hazai élelmiszeripar torténetébe, hanem egy olyan
dinamikusan fejlédé és béviilé markat hozott létre, amely 30 éve stabilan 6rzi
piacvezetd szerepét a laktozmentes tejtermékek piacan.

A harom évtizedes multtal rendelkez6
Magic Milk mérka torténete tehat
egészen a '90-es évek kozepéig nyulik
vissza. Az 1992-ben a K6zép-Ma-
gyarorszagi Tejipari Vallalat vaci
gyaranak privatizdci6ja sordan

létrejott Naszalytej Kft. mar a kez-
detektdl nagy hangsulyt fektetett

a korszerd taplalkozasi igények
kielégitésére. Bar a koztudatban ak-
koriban még jéval kevesebb sz esett
a laktézérzékenységrdl, a tejcukor-ér-
zékenység sokak szamadra értelemszeri-
en sulyos egészségligyi problémat jelentett.

A Naszdlytej azonban valaszt talalt erre a specialis
fogyasztéi igényre Vigh Eva, a cég akkori min8ségira-
nyitédsi vezetdjének nevéhez fiz6dé fejlesztés révén.

A termékfejlesztés kezdeti 1épéseirdl a cég akkori tigyvezetd
igazgatéja, Fiilop Arpad 1995 januérjaban a Pest Megyei
Hirlapnak igy nyilatkozott: ,Még a kezdetek kezdetén fel-
vettiik a kapcsolatot a németorszdgi G. C. Hahn Co.
adalékanyagokat gyarto és forgalmazo céggel, amely
rendelkezésre bocsatja laboratériumat, ahol egy-egy 4j
terméket 10 literes mennyiségben is el lehet allitani.”

A Vici Tejiizem
megalakulasa és elindulasa

> > > > > >

Privatizacio,
megalakul &

a Naszalytej Zrt.

NASZALYTE] ZRT.

A MAGIC MILK
marka
elindulasa

A gyors és sikeres el6készit6 munkanak
koszonhetGen a Naszalytej, felismerve az
ebben a termékkategdridban rejld piaci
lehetGségeket, 1995 janudrjaban indi-
totta Utjara a Magic Milk marka elsé
termékét, a laktézmentes UHT-tejet.
Az indulds évében napi 10 ezer liter-
nyit szallitottak a kereskedelemnek.

UTTORGKENT A PIACON
A Magic Milk marka megjelenése igy
Uttord szerepet vallalt a laktézmentes
tejtermékek magyarorszagi piacanak
megteremtésében, illetve Gj, dinamikusan
fejlédé fejezetet nyitott a Naszdlytej torténetében is.
A laktézmentes UHT-tejet aztdn hamarosan kovette
néhdny, kiilonb6z6 izesitésti laktézmentes joghurt is,
igy viszonylag rovid id6n beliil kialakult egy szlikebb,
de stabil, alapvetd tejtermékekbdl 4116 kinalat. A termékek
mindsége révén a marka irant egyre erésodott a fogyasztdi
bizalom, amely megalapozta a hirnevét. Az immar
markacsaldddd béviilt Magic Milk termékek kozel 15
évig egyediiliként uraltdk a lakt6zmentes termékek
hazai piacat.

A MAGIC MILK marka
megjelenése

> > >

Tulajdonosvaltas,
elindul a tejiizem
modernizacioja
és fejlodése
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https://magicmilk.hu/

UJ LENDULETET KAPOTT A KATEGORIAEPITES

A marka torténetében az indulas utdn az els6 nagy
16kést a 2011-ben elnyert Magyar Termék Nagydij adta.
A dij elnyerése és a koré épitett sajtomegjelenés

uj korszakot inditott el a Magic Milk, illetve

a laktézmentes termékek hazai térténetében. A jelentSs
médiamegjelenésnek és az azt 6vezd visszhangnak
koszonhetden a nagyobb lancok felfigyeltek

a kategoridban rejlé lehet8ségekre, igy a Naszalytej
mint a laktézmentes termékek ,,specialistdja” sorra
kapta a laktézmentes sajat markas termékek gyartasara
is a megrendeléseket. A Magic Milk mdrkatermékek
gyartasa mellett 2011 utdn megindult a private labelek
eld4llitdsa is a cégnél. Igy egyre t6bb laktézérzékeny
fogyasztéhoz jutottak el a Naszalytej termékei. A piaci
novekedés tendencidjara a konkurencia is felfigyelt,

és egyre tobb nagy tejfeldolgozd jelent meg sajat
laktézmentes termékekkel, ma pedig mar jellemzden
kisebb tejliizemek is beépitik az ilyen termékeket

a portfdliéjukba. A konkurencia megjelenése és a piac
er6s6dése a Naszdlytejnél is Gjabb innovacidkat generalt,
a Magic Milk portfélidja is folyamatosan béviilt és béviil
ma is. A cég az alapvetl élelmiszerek mellett egyre
inkabb keresi a kényelmi termékekben rejlé fejlesztési
lehetGségeket, igy példaul tobbek kozott maddrtej, jeges
kavé, gorogjoghurt is szerepel a kinalatban.

AZ ARCULAT IS KOVETTE A VALTOZASOKAT

A cég nemcsak a beltartalomban, hanem a termékek
megjelenésében is a megujulas hive. A Magic Milk 2022-ben
megujult arculattal 1épett piacra, ami az akkor t6bb
mint két évtizedes tapasztalatukra és a marka eredeti
filozéfigjara épiil. A cél itt is az volt, hogy a laktézmentes
kategdridban uttoréként jelenjenek meg, nem kivetve,
hanem mutatva az irdnyt. Az 4j, modern és karakteres
vizualis vilag a sokszintiséget igyekszik hangsulyozni.
Tudatosan tértek el a kategéridra jellemzd, megszokott
szinvilagtél, ugyanakkor a csomagolds minden eleme
vildgosan kommunikadlja a termék laktézmentességét.

FILOZOFIA: LAKTOZERZEKENYEK IGENYEIRE
FIGYELNEK

A cég fejlesztési filozdfidjat és lizleti eredményeit

Sallai Attila, a Naszdlytej Zrt. vezérigazgatdja igy Osszegzi:
»A Naszalytej Zrt. kozel 6t évtizede a magyar tejipar

A MAGYAR TERMEK NAGYDIJ
elnyerése

a MAGIC MILK marka is

> » » 2012-2013
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Ujabb tulajdonosvaltas;
a Jasztej Zrt. beolvadt
a Naszalytej Zrt.-be

Elindul a cégnél a laktézmentes sajat markas
termékek gyartasa. Uj lendiiletet kap

> > >

meghatarozé szereplgje.
Fejlesztéseink soran mindig
a fogyasztéi igényeket vettiik
figyelembe, majd megnéztik,
mi hidnyzik még a laktdz-
mentes termékek piacdardl.
Mi soha nem kovettiik

a piacot, hanem mindig
élen jartunk! A hirneviinket
a termékek megbizhatdsa-
gaval, a szakértelmiinkkel és
a valtozatos portféliénkkal
alapoztuk meg. Hiszlink
abban, hogy a termékfej-
lesztéseink soran elsdsor-
ban nem a trendkovetSket kell kiszolgdlnunk, hanem

a valédi laktézérzékenyeket, hiszen hosszua tavon 6k
maradnak a kategéria valds vasarldi. Tavaly a cég
iizemeiben k6zel 110 millié liter tejet dolgoztunk fel,
arbevétellink elérte a 38,6 millidrd forintot. A lakt6z-
mentes lizletagunk gyors bdviilését jol mutatja, hogy
mig 2010-ben a cég teljes forgalmabdl 5 szazalékot tettek
ki a laktézmentes termékek, ez az ardny 2024-ben elérte
a 17 szazalékot. A Lidl, Tesco, Penny, Auchan és SPAR
polcaira keriil6 laktézmentes termékek nagy részét ma
is mi gyartjuk. Az elmult 3 évben a laktézmentes termékeink
forgalmanak béviilése az el6z6 évek atlagahoz képest

25 szazalékos volt. Bar ez enyhén lassul6 litemet mutat,
hiszen mdra mar egyre t6bb versenytarsunk is becsatlakozott
a laktézmentes sajat markas termékek gyartasaba, de

a vezetd pozicidnkat a 30 éves multra alapozva tovabbra is
stabilan tartjuk.” (x)

Sallai Attila,
vezérigazgato,
Naszalytej Zrt.

Megijul
az arculat

30 éves a marka!

https://naszalytej.hu/30-ev-innovacio
-a-laktozmentes-taplalkozasert-mdosz/
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Jelenleg Vacon és Miskolcon
zajlik a termelés, ahol
100%-ban magyar tehéntejet,
éves szinten tobb mint 110
millié litert dolgoznak fel

A miskolci tejiizem
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felvasarlasa :
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https://magicmilk.hu/

BRAND/ / helyzetelemzés a sajat markak piacardl

A PRIVATE LABEL VS. GYARTOI MARKAK HELYZETE
AZ FMCG-PIACON

Magyarorszagon
a sajat markas termékek a globalis
és a régios atlag felett teljesitenek

SZOVEG: UNGI ZSOFIA, NIQ

A KERESKEDOI SAJAT MARKAS TERMEKEK FORGALMI ARANYA AZ ELMULT 20 EVBEN
OTSZOROSERE NOTT, ES JELENLEG MAR A 32%-OT IS ELERI. UGYANAKKOR AZ UTOBBI
EVEKBEN EZ A NOVEKEDES LASSULNI LATSZIK. A NIELSENIQ ADATAI SZERINT
A TCG-SZEKTORBAN IS JELENTOS VALTOZAS TORTENT: AZ ELMULT TiZ EVBEN
MEGDUPLAZODOTT A SAJAT MARKAS TERMEKEK ARANYA, AM MEG MINDIG
JOVAL ALACSONYABB, MINT AZ FMCG-SZEKTORBAN, JELENLEG 3% ALATT VAN.

A sajat markas termékek sikerét nagyban elGsegitette, A SAJAT MARKAK EVOLUCIOJA

hogy a vasarldk egyre kedvezGbben itélik meg ezeket Ehhez a fejl6déshez nagyban hozzajarult a diszkontok

a termékeket. Egyre tbben gondoljdk ugy, hogy a sajat terjeszkedése és a vasarldk egyre erGteljesebb preferencidja
markas termékek minésége megegyezik a gyarto6i ezen értékesitési csatorna irant, valamint a vasarléi szokasok
markakéval: a NielsenIQ 2024-es felmérése szerint mar valtozasa és a kereskedGk sajat markds termékfejlesztései.

a vasarlok kozel fele vélekedik igy. Emellett az ar-érték Mig eleinte a sajat markds termékek f6ként kezdGdras
arany megitélése is javult: mig 2014-ben a vasarlok 44%-a valasztékot jelentettek, késébb megjelentek a piacvezetd
tartotta jo dr-érték ardnyunak a sajat markakat, tiz év markdk sajat mdarkas verzidi is. Napjainkban pedig mér
mulva ez az arany 58%-ra ndtt. prémium- és specialis (pl. bio) fogyasztdi igényeket
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kielégit6 sajat markds termékek is
megtaldlhatdk a kereskedék kindla-
tdban.

A NOVEKEDES LASSULASA ES

A REGIONALIS KULONBSEGEK

A globdlis és regionalis adatok szerint
a magas infldcids idészak jelentGsen
kedvezett a sajat markak noveke-
désének, amelyek soha nem latott
mértékben tudtak erdsédni. Az drak
cs6kkenésével azonban ez a trend
megtorpanni l4tszik, a n6vekedés
iteme lassul. Ennek ellenére még
mindig vannak olyan régidk - pl.
Latin-Amerika, Kozel-Kelet, Afrika -,

ahol a sajat médrkas termékek tovabbra is két szamjegyt

béviilést érnek el.

2024-re a sajat markas termékek részesedése az FMCG-
piacon globalisan és regionadlisan is stabilizalédott.
Ugyanakkor jelentds kiilonbségek mutatkoznak az

egyes régidk kozott: Eurdépdban, kiillonésen Nyugat-

V" Gnap. 3

2 fellépo

tébb mint
250 féle sor

1.ABRA
SAJAT MARKAS TERMEKEK FORGALMI RESZESEDESE AZ FMCG- ES TCG-PIACON

(2014 - 2024)

31,6%

29,7%
25,7% 26,8%

= FMCG
==TCG

1,4% 1,7% 1,5% 1,2% 2,4% 2,5% 2,6%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Forrés: NIQ RMS Hungary, TCG (m(iszaki szakkereskeddk, hiperek, online generalisték, specialistak, barkécsaruhazak)

©2025Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

Eurépdban a sajat markak ardnya kiemelkedéen magas,
megkozeliti a 40%-ot, mig Azsidban és Latin-Amerika-
ban tovabbra is 10% alatt marad.

A DISZKONTOK ES DROGERIAK NOVEKVG SZEREPE
Magyarorszagon a kereskeddi sajat mdarkas termékek
forgalmanak kétharmadat a diszkontok adjak, mig
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https://www.sorfesztival.hu/

a tobbi értékesitési csatorna jéval kisebb arany-
ban jarul hozza a sajat markak forgalmahoz.

Ennek egyik oka, hogy ezek az értékesitési
csatorndk az elmult években latvanyos expanzidt
hajtottak végre. A diszkontldncok példaul az
elmult tiz évben mintegy harmadéval novelték
boltjaik szamat, és immdron 636 lizlettel varjdk
a vasarldkat (2025. méjusi adat).

Ha a teljes magyar piacot a diszkontok nélkiil
vizsgdljuk, a sajat markas termékek forgalmi
részesedése minddssze 16%, vagyis fele annak,
amit a diszkontokat is magédban foglald teljes
piacon mérhetiink. Ez is j6l mutatja, hogy

a sajat markak névekedésében a diszkontok
szerepe kiemelkedden fontos.

Masik érdekes vizsgalati szempont a volumen
szerinti részesedés: mig értékben a sajat markas
termékek a teljes FMCG-forgalom 32%-4t adjak,
addig mennyiségben mar 54%-ot képviselnek.
Vagyis darabszamban minden mésodik eladott
termék sajat markas. A diszkontokban és drogé-
ridkban ez az ardany még ennél is magasabb:

a diszkontok esetében a sajat markds termékek
a forgalom 85%-at, a drogériakban pedig 56%-at
teszik ki.

SAJAT MARKAK ARUCSOPORTONKENT: HOL
DOMINALNAK ES HOL MARADNAK ALUL?

Ha az egyes arucsoportokat nézziik, azt tapasz-

taljuk, hogy az élelmiszerek kozott jéval maga-

sabb, 33%-0s a sajat mdrkds termékek ardnya,

mig a vegyi aruknal ez az ardany 23%. Az élelmi-

szerek koziil kiilonGsen a mirelit termékek és az
allateledel kategoridjaban, vegyi druk esetében

pedig a haztartdsi papiraru és egyéb hdztartasi

cikkek k6zott domindlnak a sajat markék, hiszen

a részesedésiik itt 50% feletti. Ezzel szemben

a legalacsonyabb sajat mdrkas aranyt az élel-

miszerek koziil az alkoholos és alkoholmentes

italok, valamint az édességek kategoéridjaban

talaljuk, ahol 20% alatt van. A vegyi daruk esetében pedig
a legtobb arucsoportban 20% alatti a sajat markak része-
sedése.

TANULSAGOK ES JAVASLATOK

Osszességében elmondhatd, hogy a sajat markds
termékek kindlata folyamatosan fejlédik, és a fogyasz-

tok egyre inkdbb okos valasztdsként tekintenek rajuk:
kedvez6 art, j6 minéségli megolddsokat jelentenek.
Ezekkel a termékekkel a vasarldi igények széles skdlaja
lefedhetd, és a megfelelé mindség hozzajarul a fogyasztoi
bizalom erdsitéséhez is. Fontos azonban elkeriilni a tul
alacsony, gyanus drazdst, ugyanakkor biztositani kell

a versenyképes arelényt is. A prémiumszegmensben
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2.ABRA

SAJAT MARKAK FORGALMI ARANYA AZ ELELMISZER ARUCSOPORTOKBAN

MAGYARORSZAGON (2024. majus - 2025. 4prilis)

ELeLiszeR
Tepermékek
Alkoholmentes italok
Feldogozott hiiskészitmények
sudraziu
Alkoholos italok
Edesség
ot temékek
Snack
Forr italok
Allateledel 53%
Keksz, ndpolyi/ostya
Reggeliz6termékek
Egyébb friss termékek

Forrés: NIQ RMSHungary

©2025Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved

3.ABRA

SAJAT MARKAK FORGALMI ARANYA A VEGYIARU ARUCSOPORTOKBAN

MAGYARORSZAGON (2024. majus - 2025. dprilis)

oYUM 23%
Tisztitészerek [IEERL)
Testépolds EWEL)
Haztartasi papirdru L/
Hajapolas METEZS
Szajépolas AL
Babadpolas BETEL
Arcapolas R
Egyéb haztartasi termékek MEELL)
Néi higiénia IENEZ)
Férfikozmetika L/
Egyéb (elem) WPILL)
Léb- és kézapolé termékek [EER/
Intim termékek JEI%

Forras: NIQ RMSHungary

©2025Nielsen Consumer LLC, All Rights Reserve

szektorban. H]

teljesitményrdl.

eldadds alapjdn késziilt.

pedig a megfelelGen arazott sajat markds termék uj
vasarlokat vonzhat, mik6zben a mindéségi kindlat pozitiv
megitélést hozhat a sajtéban és a kozosségi médidban.
A megfeleld stratégidk alkalmazdsaval a sajat markak
meghatdrozé szerepl6kké valhatnak a kiskereskedelmi

ed

Forrdsok: NielsenlQ Retail Measurement Services adatok és NielsenlQ Retail
Pulse elnevezésli kutatdsa a vdsdrléi magatartdsrél és a kiskereskedelmi

Megjegyzés: A cikk a 2025. mdjus 21-én lezajlott FMCG Pikniken elhangzott



FUROPA FOGYASZTOINAK
DONTESI MINTAI ATALAKULNAK

Tudatos
kosarak

SZOVEG: DR. NEMEDI ERZSEBET, ELELMISZERIPARI STRATEGA; TURCSAN TUNDE, UGYVEZETO IGAZGATO, YUOGOV

SZERETNEL SPECIALIS TERMEKEKET A PORTFOLIODBAN, POLCAIDON, DE NEM ERZED
BIZTOSAN, MILYEN IRANY LESZ MEGFELELO EGY KORSZERU EUROPAI FOGYASZTONAK?

A YOUGOV SHOPPER IDEN TAVASSZAL ELKESZULT EUROPAI KUTATASA SZELES KORBEN
VIZSGALTA A VASARLOK DONTESI MECHANIZMUSAI MOGOTT REJLO FOBB MOZGATORUGOKAT
ES TRENDEKET, BETEKINTVE A FENNTARTHATOSAGGAL ES EGESZSEGTUDATOSSAGGAL
KAPCSOLATOS ERTEKRENDJUKBE ES GONDOLKODASMODJUKBA IS. A TRENDEK MINDIG
VALAMILYEN KRiZISRE ADOTT VALASZOK, AZ EMBERISEG PROBLEMAIT HIVATOTTAK
MEGOLDANI. AMI EGESZSEGES, AZ AZ ELETMODBOL ADODO NEPBETEGSEGEKRE, A MINOSEGI
EHEZESRE, AMI PEDIG FENNTARTHATO, AZ A GLOBALIS FELMELEGEDES KAROS HATASAIRA
ES AZ EMBEREK MERTEKTELEN FOGYASZTASI SZOKASAIRA KERESI A MEGOLDAST.



urdépaban j6 ideje az aggodalom vezérli
a keziinket, amikor terméket vesziink

FMCG Shopper, Egészség- és fenntarthat6sagi trendek
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gahoz képest. A legt6bb innovacidnak és
termékfejlesztésnek, az 6sszes marketingkom-
munikdciénak a célja ennek a bizalomvesz-
tésnek a kezelése. A marketing mar nemcsak
tdjékoztat az ujdonsagok létezésérdl, hanem
nagyon erds, hitelességet épitd eszkoz is. Az eu-
répai haztartdsok szamara még mindig az els6
helyen az anyagi jolét miatti aggddas 4ll, de mar
a masodik helyre felzarkézott, igen jelentGsen
felerésodve a fizikai jollétiink, egészségiink iranti aggoda-
lom, ez a dontést iranyité szempont 7%-ot er6s6dott 2022
tavasza 6ta. Ezenkiviil van még j6 par olyan tényezd, amely

a korabbi évekhez képest sokkal jobban foglalkoztat minket.
A felmérésekbdl kideriilt, hogy ilyen a klimavaltozas,

a kdrnyezetszennyezés és a szocidlis egyenlétlenség is.

AGGODALMAINK TUKROZODNEK A VASARLA-
SAINKBAN

A folyamatosan valtozd gazdasagi kornyezet is nagyban
befolyasolja a vasarldsi szokasainkat, melyek igen jelentésen
atformalédtak. Aggodalmaink egyértelmien tiikkrz6dnek

a vasarldsaink, termékvalasztdsaink soran is. A legfontosabb,
dontéseinket leginkdbb befolydsold hiviszavak, tulaj-
donsdgok az egészségesnek kikidltott termékek, a termé-
szetes Osszetevlk jelenléte, a termék mindsége és bizton-
sagossaga, a helyi termeldk termékeinek valasztdsa és az
inflacié-arpercepcid, vagyis az az érzet, ahogy a fogyaszt6
adott inflaci6 mellett érzékeli az dremelkedést. Az, hogy
mi szdmit egészségesnek az egyes fogyasztok szempontjai
szerint, igen véltozd. A természetes Gsszetev6kon beliil

is elvalaszthatdk azok a prioritasok, amelyek leginkdbb
megtestesitik ezt a tulajdonsagot.

Az elsé hdrom helyen a kovetkezdk allnak: adalékanyag-
mentesség, cukormentesség és GMO-mentesség. Ez

azt jelenti, hogy az eurdpaiak 39 szdzaléka kifejezetten
figyel arra, hogy mesterséges-adalékanyag vagy tartdsi-
tészer-mentes, E-szdm-mentes termékeket vigyen haza.

Ide tartozik minden olyan Gsszetevd, amelyrdl nem tudja

a fogyasztd, hogy mit jelent, nem ismeri biztosan a hatasat
és feleslegesnek érzi a jelenlétét az élelmiszer természetes
karakterisztikaja alapjan, de legalabbis a szocializdcidjabol
ad6dé ismeretei alapjan tigy gondolja, hogy nem valé az adott
adalék abba a termékbe. Itt nagyon kell figyelniiik a gyartdknak,
mert egyes hatéanyagok természetes eredete maximum

a technolégusok szamara vilagos, de a fogyasztok megrogzot-
ten hiszik, hogy nem egészéges, mert ez valami ,mticucc”.

A masodik helyen 35 szazalékkal a cukormentes termékek
allnak. Ezek dltalaban az édesitdszeres, f6leg cukoralko-
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holos termékek, melyek a mai taplalkozastudomdny ered-
ményei alapjan nem feltétleniil az egészségesség szim-
bélumai. A cukros termékek kaldriatartalmat lecserélik
ugyan, nem hizlalnak kozvetleniil, azonban olyan erds
édes izhez szoktatjdk az agyunkat, ami azt eredményezi,
hogy teljesen dtalakul az izlésiink, erdsen eltolva azt az
édes izek preferenciaja felé. Nagyon fontos megérteniink
és a fogyasztokkal is egyértelmiien megértetniink, hogy
valdjaban mit jelentenek a ,,cs6kkentett cukortartalom”,
a ,,hozzaadott cukrot nem tartalmaz” és a ,,csak természetes
formaban jelen 1évé cukrokat tartalmaz” dllitasok.

Végiil pedig az eurépai fogyaszténdl a harmadik helyen

a GMO-mentesség all a fontossagi listan. A valaszaddk

33 szazaléka szamara fontos, hogy GMO-mentes legyen
az 4ltaluk valasztott termék. Igy a fogyaszték nagyon
odafigyelnek, hogy keriiljék azokat a termékeket, melyek
nem esnek a GMO-szabdlyozas ald vagy nem egyértelmii
eredetliek, nem egyértelmu az 6sszetétel forrasa és
mindsége. Magyarorszagon kicsit mashogy alakul

a rangsor, az elsé helyen itt is a mesterségesadalékanyag-
és tartdsitoszer-mentesség all 44 szazalékkal, de a masodik
helyen mar a GMO-mentesség szerepel 37 szazalékkal.
Ezt kovetik a cukormentes termékek 35 szdzalékkal, tehat
itt felcserélédik a mdsodik és a harmadik hely annak
koszonhetden, hogy Magyarorszdg a GMO-termékeket
kiemelten és hangstlyozottan elutasitja még a tobbi
EU-orszaghoz képest is.

KI FELEL A JOLLETERT?

Mig a fenntarthatdsagi kérdésekben azt latjuk, hogy

a legnagyobb befolydst a kormany és a gyartdk ilyen
iranyu elkotelezettsége tudja gyakorolni, 6k tudnak tenni
legtobbet az ligy érdekében, addig az egészség terén ez
egyértelmiien az egyén felelGssége, az 6 dontése, és az
életében elsGsorban & tud hatdssal lenni és tenni a sajat
egészségi dllapotaért. [gy nem meglepd, hogy ennek

a motivaciénak a szerepe jelent6sen felértékel6dott

a dontéseink, preferencidink soran. Az aktiv, egészség-
tudatos vasarlok kozott megfigyelhetd tobb csoport, f6leg
erés a korosztalyok kozotti kiilonbség. Németorszagi
példan latszik, hogy az egyes generdacidk masra és



mashogyan nyitottak, mas tipusd
trendek fontosak nekik, mashogy
stlyozédnak az egyes iranyok.
Erdemes a gyartéknak és a kereske-
dbknek erre a témadra kissé drnyaltab-
ban tekinteniiik, akar egy rovid piac-
felméréssel belelatni a kiillonbségekbe,
mert az egyes korosztdlyi kommuni-
kaciok nagyon eltérék.

...oromet okoz

...természetes
kényelmet biztosit

FMCG Shopper, Egeszség- €s fenntarthat6sagi trendek

...hozzijarul
a szellemi és fizikai
frissességhez

...felkelti
a kivancsisagot

A SIKERES
TERMEK/
MARKA...

...AZ eredeti,

MEGNOTT A ,,MENTES” HiVOSZ6
JELENTOSEGE

Nézziik most a mentes termékek iranti
kereslet alakuldsét az elmult években. e
Igen jelentGsen nétt a mentes hivoszo

jelentGsége a fogyasztok vélasztasainal,

egyértelmiien lekGvethetd, hogy tébben fogyasztanak példaul
laktdz- vagy gluténmentes termékeket, mint akiknél orvosilag
indokolt lenne. Ez a dinamika a termékek penetracidjanak
nagymértékd névekedésébdl és a tobbi specialis (funkcio-
nalis, bio stb.) tipusu élelmiszerekhez képest igen magas
jelenléti szintjébdl is latszik. Mivel ez a termékkategéria
egyre keresettebb, a legt6bb innovacié ezen a teriileten
jelenik meg, ezen tl nagyon fontos, hogy a mentesség
egylitt jarjon az egészségességgel. A mentes teriileteken
beliil is a n6vényi italoké az egyik legintenzivebben névekvd
kategoria, amit a haztartasok kozel 32 szdzalék vésérol
Magyarorszagon is, s6t, ami egyértelmien elmondhaté
réla, hogy a 35 év alattiak haztartdsaiban jéval magasabb
aranyban fogyasztjak, 43 szazalékuk vasdrolja. A 65 év
felettiek 25 szazaléka keresi és veszi a ngvényiital-
kategoridt. Nemzetkozi szinten kozel hasonlé trendek
érezhetdk, Ausztriaban példaul a csaladok kozel 37 szaza-
1éka, a 35 év alattiak 50 szdzaléka, mig a 65 év felettiek

25 szazaléka vasarol n6vényi italokat.

AZ EUROPAIAK NEGYEDET FOGLALKOZTATJAK AZ
ALLATJOLETI INTEZKEDESEK

Nézziik most azokat a fogyasztokat, akiknek a dontései
inkabb hajlanak a fenntarthatésdghoz kapcsol6dé paramé-
terek felé, 6k az inkabb fenntarthatdésagmotivalt fogyasztok.
Ilyen dinamika az is, hogy az eurdpaiak negyedét fog-
lalkoztatjak az dllatjéléti intézkedések, a nyugat-eurépaiak
26 szazaléka gondolja gy, hogy ez kiemelkedSen fontos
tényezd, és belesorolja a 3 legfontosabb fenntarthatdsagi
torekvés kozé. Kelet-Eurépaban ez a szam alacsonyabb, csak
17 szazalék, és Magyarorszag hozza ezt az dtlagot a maga

18 szazalékaval.

EUROPABAN EGYRE TOBB A FLEXITARIANUS

Héarombol egy eurdpai haztartds flexitaridnus étrendet kovet,
és vannak olyan orszagok, ahol a haztartasok t6bb mint

50 szazaléka vallja azt, hogy igyekszik tudatosan vissza-
szoritani a husfogyasztdsat, ilyen Ausztria 53 és Hollandia
52 szdzalékkal. A nyugat-eurdpai orszdgokban a hdztar-
tasok dtlag 45 szdzaléka bevallottan torekszik erre, mig

egészségesebb
valtozat

Dr. Némedi Erzsébet,
élelmiszeripari
stratéga

Turcsan Tiinde,
ligyvezet6
igazgatd,
YouGo

*

Az aktiv,
egészségtudatos
vasarlok kozott
tobb csoport
megfigyelhetd,
féleg erés
a korosztalyok
kozotti
kilénbség”

...megszolit
engem!

a kelet-eurdpai orszdgokban ez a szdm
jelentésen kisebb, csak 26 szazalék.

A vésarldk sajat magukat, az egészsé-
giiket teszik a valasztasaik kézéppont-
jaba azzal, hogy kifejezetten szeretnének
valamit tenni 6nmagukért, erre kell
hogy rezondljanak a fejleszt8k, a gyar-
tok és a kereskeddk. Erre az igényre

a valasznak egyértelmien latszédnia
kell a kommunikédciéban, termékki-
nalatban, megjelenésben, Gsszetevék
és egyedi megkiilonboztetd jelzések
hasznadlatdban is, de ne felejtsiik el,
hogy mindezeket még mindig megel6zi
a megfelel§ és fair ar-érték arany.
Hangsulyozottan fontos a kommuni-
kacio, tajékoztatas edukdcids céllal

is, és rendkiviil fontos, hogy a termék
biztosan hozza azt, amit allitunk réla,
mert a hdztartasok 63 szdzaléka még
mindig azt gondolja, hogy az ,,6ko”,
»egészséges” vagy ,természetes” igére-
tek csak marketingfogdst jelentenek,
amit a gyartdk és a kereskeddk a sajat
profitjuk névelésére hasznalnak.

Itt mindkét félnek kiemelkedd szerepe
és feleléssége van, féleg, hogy a korabbi
évek 57 szazalékahoz képest (2022.
tavaszi felmérés eredménye. A szerk.)
jelent6s bizalomvesztés van a vasarldok
részérdl a termékek irdnt.

A trendek nem véletleniil sziiletnek,
egyrészt valaszok a fogyasztdk aggo-
dalmaira, masrészt a transzparencia az
a tényezd, amely biztosithatja a fogyasz-
tékat, hogy ezek a vélaszok valédiak. ]
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BRAND/ /alfa generdaciéd

A DIGITALIS ES AZ ALGORITMIKUS BENNSZULOTTEK FORMALHATJAK UJRA
A MARKETINGKOMMUNIKACIOT EGY UJ AMERIKAI KUTATAS SZERINT

AAda - Egy korat meghazudtolo
Uj generacio Uj generacios
marketinget kovetel

SZOVEG: MOLNAR PETER

TEVUTON JARNAK AZOK A MARKAK, AMELYEK SZERINT A LEGFIATALABB KOROSZTALYT
JELENTO ALFA GENERACIO (GEN ALPHA) ELOTT TORNYOSULO TORTASZELET

PIACI JELENTOSEGE LEGFELJEBB AZ EDESIPARBAN SZAMOTTEVO. AZ ALFAK KOZVETLEN ES
KOZVETETT VASARLOEREJENEK NOVEKEDESE MINDEN KORABBI GENERACIOT TULSZARNYAL,

AM NEMCSAK EBBEN ELOZIK MEG A KORUKAT: Y GENERACIOS SZULEIKKEL ALKOTOTT

HAZTARTASAIK A MARKETINGSZAKEMBEREK SZERINT UJ FOGYASZTASI MODELLEKET

VETITENEK ELORE, ES MAR KOZEPTAVON LEPESELONYBE HOZHATJAK
AZ ALKALMAZKODOKEPES MARKAKAT. NAGY KERDES VISZONT, PONTOSAN
MIHEZ IS KELL ALKALMAZKODNIUK.
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Marketing-alapvetés, hogy amennyiben egy marka rele-
véans szeretne maradni a piacon, dllanddan reagélnia és
alkalmazkodnia kell a vdsarl6i igényekhez. De mi torté-
nik, ha egy 4j fogyasztdi korosztily megjelenése minden
eddiginél kordbban és nagyobb sullyal torténik a piacon?
Ha a fiatalokat véd6 jogszabalyok miatt kevés adat 41l
rendelkezésre a viselkedési szokdsaikrdl, és mindennek

a tetejében egy olyan generaciordl beszéliink, amely

a hiedelmek szerint marketingtudatossagban olykor

a szakemberekkel vetekszik?

RENDKiVUL MARKATUDATOSAK

»Ezek a gyerekek szinte olyanok, mint a mini-médiatervezdk:
rendkiviil marka- és marketingtudatosak, mik6zben
nagyobb vasarléerével rendelkeznek, mint barmelyik
elSttiik megjelent generacié. Es ez az egész csaladjukra
igaz” - hivta fel a figyelmet a tobbszérosen paradox
helyzetre Matt Higgins, az amerikai Horizon Medidhoz
tartozo Blue Hour Studios social media ligynokség straté-
giai vezetdje. A médiavéllalat Ujmédia multiverzum cimen
nemrég publikalta kutatasi anyagdt a témdban.

Az 1000 f6 bevondsaval idén februarban készitett kutatds
sajdtossagat adja, hogy olyan social listening, vagyis
kozosségimédia-monitorozasra épiilt, amelyet kés6bb

Y generacids sziildi interjukkal validdltak - jellemzden
28-48 év kozotti sziiléket kérdeztek meg, akiknek 7 és

13 év kozotti alfa gyerekeik vannak. Utébbi azért bir kiilonds
jelent8séggel, mert példaul a gyakran emlegetett

Z generdcidval ellentétben az alfak viselkedésének
kutatdsaban a korosztalyi védelem miatt jelenleg kevés
megbizhaté adat all rendelkezésre, mik6zben a médiafo-
gyasztasuk minden korabbit tulszarnyal.

»Ezek a gyerekek szinte
olyanok, mint a mini-
médiatervezok: rendkiviil
marka- és marketingtudatosak,
mikozben nagyobb
vasarloerovel rendelkeznek,
mint barmelyik elottiik
megjelent generacio.”

KOZOSEN KONNYEBB
A TANEVKEZDES!

12Xl

A gyujtés 2025. augusztus 1-

31. kozott zajlik

az aruhazakban.

MAGYAR MALTAL [ INTERSPAR]
@ SZERETETSZOLGALAT INTERSPARICY

ADNI OROM!

TANSZERGYUJTO AKCIO

Vegyél részt te is a Magyar Maltai Szeretetszolgalat

és a SPAR Magyarorszag
kozos tanszergy(ijto akcidjaban!

—-

Vasarolj Adni Orom! adomanykartyakat az INTERSPAR aruhazakban,

és tedd konnyebbé a tanévkezdést a raszorulé gyerekeknek!
Segits, hogy nekik is 6rommel kezdédjén az iskolal

Az akcidban részt vevé aruhazak listajat megtalalod
az adniorom.hu oldalon.
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AZ ALFAK UJ FOGYASZTASI MODELLBEN ELNEK
,»T0bb ez, mint generdciévaltas; inkdbb betekintés abba
avilagba, amerre tartunk” - fogalmaz Higgins

az Ujmédia multiverzum kutatdsi eredményei kapcsén.
»Az alfa-Y generdcids haztartdsok 1j fogyasztasi modell-
ben élnek, és ezt vetitik minden mas fogyaszté elé is:
egy multiplatformos, érdeklédésvezérelt és felgyorsult
modellt. Azok a markéak, amelyek most megértik ezeket
az Uj realitdsokat, és alkalmazkodnak hozzdjuk, jelentls
versenyeldnyre tesznek szert a kdvetkezd évtizedben.”
A kutatas 6 kulcsteriiletet emlit, amelyben az alfa-Y
csalddok (vasarldi) viselkedése meghatarozo lehet:

1. Csaladon beliili dontéshozatal | A megkérdezett
Y generdcios sziilék 77 szazaléka szerint az (alfa)
gyermekeiknek nagyobb beleszéldsuk van a vasar-
lasokba, mint egykor nekik volt, ami egy 4j, decent-
ralizalt modellt vetit elS a csaladi dontéshozatalok
kapcsan. Mindez a marketingesek szdmara azt lizeni,
hogy a kordbbi, egyszemélyes csalddi dontéshozdkat
célz6 kampdnyok ideje lejart.

2. Multiplatform tartalmak | A sziilék 59 szdzaléka
arrdl szamolt be a kutatasban, hogy ,gyermekiik

parhuzamosan t6bb képernyét is hasznal egyidejlileg”.

A médiafogyasztas kapcsan elvarassa valik, hogy az
egyes platformokon kinalt tartalmak egységes hatdst
keltsenek és 6sszekapcsolddjanak. Az egycsatornas
kampdanyok sikere megkérdéjelezédhet a jov6ben.

3. Nosztalgiafaktor | Meglepd lehet a megfogalmazas,
de a nosztalgia Gj k6tGszovetet jelent a csalddok szd-
mara. A megkérdezettek 84 szazaléka a k6zds élmé-
nyek megalapozasakor a nosztalgikus tartalmak felé
indul. (A témdban rejld lehetdségek és veszélyek

kapcsdn bévebben ldsd fent idézett cikkiinket:

»A nosztalgiavonaton nincsen fék?”, Store Insider
2025/1-2.)

4. Algoritmus vs. kozosség | Az alfa az els6 olyan gene-
racié, amely nem csupdn az online térbe, hanem az
algoritmusok altal uralt tartalmak vildgaba is beleszii-
letett (ezért az elsé digitalis bennsziilotteknek szamito
Y-okhoz hasonldéan algoritmikus bennsziildtteknek is
nevezik 6ket a szakemberek). Mégis, a kutatds szerint
az 4j tartalmak felfedezésében nem az algoritmusok,
hanem 82 szazalékban a k6zds érdeklédés, a kozdsség
jatszik naluk elsédleges szerepet.

5. Az influencerek silya | A megkérdezettek 76 szdzaléka
szerint a tartalmak relevancidja fontosabb a tarta-
lomgyértdk vagy masként fogalmazva az influencerek
altalanos népszertségénél. Mindez tovabb erdsitheti
a niche-teriileteken alkoté mikro-véleményvezérek
szerepét a marketingkommunikaciéban.
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GENERATIONEXT: GENERACIOK
A(LFA)-TOL Z-1G

Ahogyan év eleji szamunkban a nosztalgia-
trendek kapcsan irtuk (,,A nosztalgiavonaton
nincsen fék?” Store Insider 2025/1-2.),a Z
generacid éppen akkor jelent meg, amikor
a Spice Girls a GeneratioNextet énekelte az
elhiresiilt Pepsi-reklamban a kilencvenes
évek derekan. A tarsadalomtudésokon kiviil
ekkor még aligha foglalkoztak vele sokan
itthon, hogy a ,,generation next” viszont
éppenséggel nem mas, mint az Y generacio
(masik kozkeletl neviikon a millenialok).

Az 1995-2010 kozott sziiletett Z-krol ekkor
még nagyon keveset beszéltek, az alfakrol
pedig plane, hiszen 6ket 2010-t6l dataljak

a tarsadalomtudosok. Marketingszempont-
bél trendeket diktalo kiillonbség kozottik,
hogy mig az elsé két korosztaly fokozatosan
valt a fogyasztas meghatarozo pillérévé,
utdbbi minden korabbinal gyorsabban
zarkozik fel mogottik: az alfa generacio
kozvetett és kozvetlen vasarldoereje
meghazudtolja a korat.

6. Gamer kultira és k6zosség | Az utolso teriilet,
amelyet a kutatds emlit, elsére kakukktojasnak
tlinik, 4m éppen a mélyebb megértése hozhat
perspektivavaltdst a markakommunikaciéban.

A videojdték-piac ugyanis a megkérdezettek 80
szdzaléka szerint mar nem magardl a jatékrol,
hanem annak k6zosségformalé erejérél szdl, ami
stratégiai lehetéséget nyithat a mdrkdk szamara

- de nem betolakod6 rekldmokkal, hanem érdemi
bevonddassal.

Maxine Gurevich, a Horizon Media WHY csoportja-
nak vezetd alelndke szerint a fenti kulcseredmények,
valamint a kutatds egésze messze tilmutat egy felts-
rekvé demogréfiai csoport elemzésén: ,Korai mutaté6i
ezek annak, merre tart éppen a marketing maga. Uj
marketing operdciés rendszer kialakuldsat lathat-
juk magunk el6tt, amely a tdrsas egymdsra hatdsra,

a tobbplatformos jelenlétre és az érdeklédésalapu
kozosségekre épiil. Azok a markak, amelyek most
felismerik ezeket a valtozdsokat és alkalmazkodnak
hozzdjuk, vezetd pozicidba keriilhetnek, mire ezek

a viselkedési formak altaldnossa vdlnak.” Jelentéség-
teljes megfogalmazas, de vajon tényleg az alfakkal
indul majd a marketing 4j korszaka? g]



PR/LIDL-adomany

A Lidl ismét 100 millio forintnyi
élelmiszeradomannyal segiti
a Heim Pal Gyermekkorhazat

A Lidl Magyarorszag tjabb évre kételezte el magat amellett, hogy a Heim Pal Gyermekkorhadz kis
betegeit és csalddtagjaikat segitse. A vallalat tobb mint 100 millié forint értékdi élelmiszerrel segitette
a gyermekek ellatdsat az elmult egy évben - ezzel nemcsak a gyogyuldsukat tamogatta, hanem
hozzajdrult ahhoz is, hogy a kérhdzban téltétt idé kicsit kénnyebb legyen szamukra.

A Lidl Magyarorszag szamara fontos, hogy felelds vallalat-
ként valddi segitséget nyujtson a raszoruld és beteg gyerme-
keknek, valamint csalddjaiknak. Ennek jegyében évek 6ta
tdmogatja a Heim P4l Gyermekkdrhdzban dpolt kis betegek
és kisér§ sziileik mindennapi, mindéségi étkezését.

TARTOS PARTNERSEG A GYOGYULASERT
»Kiemelten fontos szamunkra, hogy valédi segitség-
nyujtassal tudjunk a tarsadalmilag fontos ligyekhez
hozzajarulni. A Heim Pal Orszagos Gyermekgydgyaszati
Intézettel valf egylttmi(ikddésiink jo példa erre, hiszen
az elmult hat évben 6sszesen t6bb mint 450 millié forint
érték( élelmiszer-adomdnnyal jarultunk hozza a bent
fekvé gyerekek j6 minGségl, valtozatos étkezéséhez.
Ezt a j6vében is folytatni kivanjuk, igy a kovetkezd egy
évre vonatkozdan Ujabb, 100 milli6 forintot meghaladé
értéki élelmiszeradomdnyrdl dontéttiink. Mindez azt
jelenti, hogy az intézmény és a kis betegek a jov6ben is
szamithatnak a Lidl tdimogatdsara” - emelte ki Tézsér
Judit, a véllalat kommunikaciés vezetdje.

Az druhdzlanc az elmult egy év sordn tobbek kozott

9 tonna friss gylimolesot és zoldséget, 7 tonna friss hust,
5 tonna felvagottat és sajtot, 17 ezer darab joghurtot,

11 ezer darab bébiételt és 13 ezer liter iiditét és gyi-
molcslevet juttatott el a kérhazba. Az adomanyok Gssze-
tételét minden hdnapban a kdrhdz szakemberei 4llitjak
Ossze, ligyelve a valtozatos, egészséges étrendre és

a kiilonféle diéta tipusokra is.

GYOGYiTO FALATOK
»Egy kérhdzban minden apré részlet fontos: az otthon
izei, a sziil6i gondoskodds és a gydgyulds. Gyakran

Tézsér Judit,
avallalat
kommunikacids
vezetdje

,,Az elmult hat évben 6sszesen tobb mint
450 millio forint értékii élelmiszer-
adomannyal jarultunk hozza
a bent fekvd gyerekek jo minéségii,
valtozatos étkezéséhez.”

el6fordul, hogy 39-féle ételt kell biztositanunk, a pépes
étrendtdl kezdve az ételallergias gyermekek specialis
diétdjaig. Ez hatalmas kihivds és j6 tudni, hogy nem va-
gyunk egyediil. A Lidl évek 6ta tart élelmiszer-adomanya
nem pusztdn tdmogatas, ez mar igazi szévetség a gyogyu-
lasért. Az altaluk biztositott friss, minéségi és specialis alap-
anyagok Osszetétele, véltozatossdga jelentdsen befolyasolja
és javitja a gydgyuldsi esélyeket, a taplalkozas kiilondsen
meghatarozo a gyermekek fejl6désénél. Készonjiik, hogy

a Lidl veliink egytitt hisz abban, hogy a gy6gyulds nemcsak
gy6gyszereken, hanem odafigyelésen, tor6désen és egy tal
finom ételen is mulik“- készonte meg a gyermekkérhaz
nevében Pal6cz Norbert, a Heim Pél Orszagos Gyermekgyo-
gyaszati Intézet gazdasagi igazgatéja. (x)

SZPONZORALT

TARTALOM



https://vallalat.lidl.hu/sajtoszoba/sajtokoezlemenyek/20250711_heim-pal?startdate=&enddate=&search=

BRAND/ mutasd meg, ki vagy

dolog, ami nincs
a névjegykartyamon

LA JATEK, A CSAPAT, AZ EGYUTT DOLGOZAS ELMENYE
EGY ELETRE MEGHATAROZO LETT SZAMOMRA”

AZ EMBEREKET, KOLLEGAKAT LEGINKABB A SZOKASAIKON, AZ ALTALUK KEDVELT DOLGOKON
KERESZTUL LEHET MEGISMERNI. ROVATUNKBAN MOST PETER KATALIN, A NASZALYTEJ
TEJFELDOLGOZO ES KERESKEDELMI ZRT. KERESKEDELMI ES MARKETINGVEZETOJE MUTATKOZIK BE,
ES ENGED BETEKINTEST A PRIVAT SZFERAJABA. KATA AZON TUL, HOGY FERJEVEL ES KET LANYAVAL
ELVEZI A KALANDOKAT, ES A ZENESZERETETE MELLETT IS ERTEKELI A CSENDET,

A MAGANYT, TALAN A JOGANAK 1S KOSZONHETOEN RATALALT A BELSO HARMONIAJARA.

7
KETTO
SPORT - EGY MASIK OLDALAM

PETER KATALIN - Névjegy [ " w

BEOSZTAS:
Kereskedelmi és marketingvezet6

Gyerekkoromban a BSE igazolt kosar-
labdézdja voltam - hosszt éveken at ez
hatdrozta meg az életem. A jaték, a
csapat, az egyiitt dolgozds élménye
egy életre meghatdrozé lett szamomra.
Aztéan letettem a labdat, és par évre a f6ld
ala , koltoztem™ barlangdszni kezdtem,
ami egészen 4j dimenzidkat nyitott meg
szamomra, és aminek a mélységtdl valo
félelem vetett véget. Es egyszer csak
ott taldltam magam egy astanga jéga
gyakorldson. Ma mar Vacon éliink, ahol
szinte karnyujtdsnyira van t6liink
aDunakanyar és a Bérzsony - igy a tura-
zas, a biciklizés, a vizparti élet természe-
tesen a mindennapjaink része lett.

MUNKAKORI FELADATALI:
Avallalat kereskedelmi
és marketingfeladatainak ellatasa.

LEGNAGYOBB KIHIVAS:

Szamomra a legnagyobb kihivas, hogy
megdrizzem az egyensulyt a sokféle
szerepem és 6nmagam kozott.

AMIRE A LEGBUSZKEBB:
Természetesen a csalddom, a két szép
lanyom és a gondoskodé apukajuk.

ISKOLAI VEGZETTSEG:
Tanar (JGYTF), kozgazdasz (KVIF)

NYELVISMERET:

Angol (orosz még nyomokban)

EGY

JOGA - TEST, LELEK ES HIVATAS

Tobb mint 15 évvel ezeldtt talalkoztam el8szor a jogaval. Az astanga

azonnal elvarazsolt, és bar sokat vdltozott a gyakorldsom az évek soran

- ahogyan én magam is -, az6ta is folyamatosan része az életemnek.

Az elmult hét évben mar oktatéként is tartok 6rdkat Vacon. A joga

szamomra nemcsak fizikai mozgds, hanem a belsé egyensuly megtaldldsanak
egyik legfontosabb eszkoze. Egy olyan ,sziget”, ahol megallhat az id6 és ahol
Ujra tudok kapcsolédni 6nmagamhoz.
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A HRPOWER KET,
HATARIDOKBEN OSSZEERO,

. MEGHATAROZO VERSENYEI!
HAROM

SUTES-FOZES - GENERACIOVALTAS
A KONYHABAN?

F6tamogato:

Mindig is szerettem fézni és siitni.

[ J
Koriilbeliil harom évvel ezel6tt azon- ” P R o H U M A N
ban egy sziilinapi tortdm megint nem
ugy sikeriilt, ahogy elvarhato lett
volna... Ekkor a nagyobbik ldanyom
kizdrélag 6k készitenek. Amikor megsziilettek, még nem H ‘(O m
tudtam, mit is fog jelenteni igazan az, hogy két ldanyom van.
Szdmiizetés a konyhabdl? Nem, azért ott még nem tartunk... I\ IN I\ ‘ ) 2 0 2 5
A fakanalat jé szivvel adtam tovabb - és ma mar gyakran én
hrkommaward.hrpwr.hu

ugy dontott, kezébe veszi az ligyet
- azo6ta 6 (és most mar a kisebbik is) siit, sét, tortat azéta
tanulok t6liik. De tényleg!!!!

rd
NEGY Kontakt: Sajermann Zs6fia,
ZENE - A HEAVY METALTOL A JAZZIG

sajermann.zsofia@pphmedia.hu

Kevesen gondolnak rélam, de kamaszkoromban nagy heavy
metal rajongd voltam - vélhetGen a batyam ,jovoltabol”.

Az Edda, Beatrice, aztdn Hobo hatdroztak meg a zenei vila-
gomat, sGt, egy rovid ideig még dobolni is tanultam. Ek6z-

ben érdekes mdédon a komolyzenét is szerettem: egyik nagy

kedvencem akkoriban Csajkovszkij Seherezddéja volt. Ma mar

kissé megszelidiiltem - a jazz lett a {6 vonal, de szivesen hallgatom o P E N

alanyaim kedvenceit is, igy nalunk Taylor Swift is gyakori

vendég. Es bar fontosnak tartom a zenei élményt, ma mar

tudom értékelni a csendet is, ami néha tébbet mond minden M I N D E D 2025

dallamndl. COMPANIES AWARD

MOSZKVA - EGY HAROM HONAPOS UT,
AMELY EGY ELETRE SZOLT

1996-ban jartam elGsz6r Moszkvaban, ahol egyetemi részképzés 4
Kontakt: Boross Zoltan,

keretében harom hénapot t6lthettem el. Nemcsak a varos
hagyott bennem mély nyomot - ott ismertem meg a férjemet is. boross.zoltan@pphmedia.hu
Igen, sokan meglepddnek, de nem orosz: 6 a miskolci

egyetemrdl érkezett, én Szegedr6l. Egylitt fedeztiik fel

az akkori vadregényes

Moszkvat, és egy latoga- ‘

tdsunk alkalmdval et LAL T ElsG nevezési hatarido:

véletlentil taldlkozhattunk

I1. Alekszij patridrkaval is. Ii Tyt 2025. Szeptember 8.

Szoktam mondani:

Moszkvabdl férjet hoztam Masodik nevezési hatarido:
magamnak! Két csoddlatos 2025. sze ptem ber 15.

ldanyunk sziiletett késGbb,

de a kezdeti térténet még Utolso esély nevezési hatarido:
mindig djra meg djra 2025. szeptember 17.

mosolyt csal az arcomra.

HRP)W:=R  kreativ  PPHM-DIA  HRAOPUSTA  ApPEX

HRP)W:R kreativ



https://hrkommaward.hrpwr.hu/
https://omcaward.hrpwr.hu/

Termékajanlo

NASZALYTEJ ZRT.

MAGIC MILK laktozmentes
fozotejszin 20% 0,51

A kozel 3 évtizedes multra visszatekinté Magic Milk marka
kiemelt figyelmet fordit arra, hogy az alapvet6 tejtermékek
teljes kindlata elérhetd legyen laktézmentes valtozatban is.
2025 tavaszan, a Magic Milk kinalatabodl eddig hianyzé 20%-os
fézbtejszinnel béviilt a laktézmentes portfélionk.

A Magic Milk termékeink nemcsak izletesek, de megbizhatd
mindséget is garantalnak a lakt6zérzékenyek szamara!

T:+36 27518 170

E: naszalytej@naszalytej.hu
W: www.naszalytej.hu,
www.magicmilk.hu,
www.laktozmentes.hu

—

NASZALYTEJ ZRT.

MAGIC MILK laktozmentes
édes finomsagok

Az idén 30 éves multra visszatekint6 Magic Milk marka
nemcsak az alapvetd tejtermékekre kinal alternativat, de
gondol a kényeztetésre is!

A Magic Milk laktdzmentes madartej és jegeskavé kényelmes
valasztas, praktikus kiszerelésével konnyen beilleszthetd

a rohands hétkoéznapokba, igy barmikor élvezhetjik a finom
izeket laktézmentesen is!

A Magic Milk termékei nemcsak izletesek, de megbizhat6
mindséget is garantalnak a lakt6zérzékenyek szamara.

T:+3627518 170
E: naszalytej@naszalytej.hu
W: www.naszalytej.hu,
www.magicmilk.hu,

www.laktozmentes.hu

KOTANYI HUNGARIA KFT.

NO NEED FOR MEAT
vega készétel alapok

Husmentes élvezet a Kotanyitol! A No Need For Meat egy Uj,
novényi alapu, készételkeverék, amely nemcsak veganoknak
ajanlott, hanem barkinek, aki kedvet érez az egészséges,
fenntarthat6 konyhahoz. Egyszerien késziilhet vega
bolognai, vega chilis bab vagy vega burgerpogacsa,

mindez gyorsan és garantaltan finoman.

Bevezetés idépontja: 2025. jinius
T:+36 23 516 900

E: info@kotanyi.com

W: www.kotanyi.com
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Termékajanlo

BEIERSDORF KFT.

NIVEA® Derma Skin Clear
Micellas Viz 400 ml

Pérustisztitd micellas viz 5% szérummal és aminosav
komplex-szel: Cs6kkenti a bérhibakat, finomitja a pérusokat
és nem hagy zsiros érzetet a b6rén. Hatékonyan eltavolitja
még a vizalld sminket is, a szennyez6déseket és a fényvédot
néhany pihekdnnyl mozdulattal. Gyengéden tisztit, nincs
sziikség dorzsolésre.

Bevezetés idépontja: 2025. augusztus
Kampany: digitélis és social media kampany,
bolti POS-eszkdzok

T:+36 1457 3900
E: info@nivea.hu
W: www.NIVEA.hu

i e Wt

DERMA SKIN CLEAR
s

= i wevn

BEIERSDORF KFT.

NIVEA® CELLULAR Epigenetics
Borfiatalito Szérum
Epicelline®-nel 30 ml

Attord innovacié az epigenetika tudomanyéban!

Az Epicelline®, szabadalmaztatott Age Clock Technoldgiaval,
tudomanyosan bizonyitottan képes visszaforditani a bérére-
gedés 10 lathatd jelét akar 2 hét alatt. Lathatéan cs6kkenti
arancokat és fiatalosabb kinézetl bért biztosit. A 3 tipusu
hialuronsavval gazdagitott formula, feltélti és hidratélja

a bért, kénnyd, selymes texturaja gyorsan beszivodik.

Bevezetés id6pontja: 2025. augusztus

Kampany: TV, print, digitalis és social media kampany, bolti

POS-eszkozok, kiltéri rekldm

T:+36 1457 3900
E: info@nivea.hu
W: www.NIVEA.hu

CELLULAR:
ERIGEHETICE
JU 10
ey
WY |
.| HF‘_E_LLU'._-'---'

BEIERSDORF KFT.

NIVEA® DERMA CONTROL
dezodorok és tusfiirdok

ANIVEA (j izzadasgatlé dezodorai hatékonyan védenek

a bérirritacidkkal szemben. Hialuronnal és vitaminokkal
nyugtatjak, apoljak a bért és védik a kiszaradastdl. Erdsitik
atermészetes bérvédelmet. 72 6ras védelmet nydjtanak
azizzadsag és kellemetlen testszagok ellen. A tusfiird6k pH-
semleges formul3ja tiszta hialuront és vitaminokat
tartalmaz. Puha, sima és egészséges bérérzetet biztosit.
Bdrbarat hatasuk bérgydgyaszatilag igazolt.

Bevezetés idépontja: 2025. augusztus
Kampany: TV, print, digitalis és social media kampany, bolti POS-eszkdz6k
T:+36 1457 3900

E: info@nivea.hu
W: www.NIVEA.hu
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CUSTOMER/ 2 szakma dijak értéke

ES A DIJAT NYERTE...

Mit gondolnak
a fogyasztok
a kereskedelmi dijakrol?

SZOVEG: DORNYEI OTiLIA, INSPIRA RESEARCH

LVAJON ERTEKKEL BiR EGY DiJ, VAGY CSUPAN EGY UJABB MATRICA?”
A KERDES NEM CSUPAN ELMELETI: AZ INSPIRA RESEARCH FRISS KUTATASA SZERINT
A MAGYAR VASARLOK TUDATOSAN VISZONYULNAK A KERESKEDELMI DiJAKHOZ.
A CIKK A KOZELMULTBAN LEZAJLOTT FMCG PIKNIK RENDEZVENYEN
ELHANGZOTT ELOADAS ALAPJAN KESZULT.

vésdrldk dontéseit ma
mdér egyre inkdbb dijak,
értékelések és masok
véleményei befolydsoljak.
Szamos dij és elismerés hatdssal lehet
arra, hogy mit valasztanak. De vajon
tényleg szamitanak ezek
az elismerések?

DiJAK ES ISMERTSEGUK

»Az Inspira Research Kft. 2025 majusaban zajlott,
ezerfds orszdgos, reprezentativ minta alapjan
készitett kutatdsa szerint a legismertebb hazai dij ma
Az Ev Boltja, amelyet a 18-69 éves magyar lakossdg
74%-a ismer. Ezt koveti a Superbrands 72%-kal, mig
Az év sajat markds terméke és a Magyar Brands 50%
korili ismertséggel bir. A Magyar Termék Nagydij,

az Ev kereskeddje és a Legvonzébb munkaltaté cim
mar kevésbé ismertek. Erdekesség, hogy Az Ev Boltja
dij leginkdbb a 30-39 éves korosztalyban ismert, mig
a Superbrands a fiatalabb, 18-29 éves fogyasztéknadl
erésebb.

A vdsarléi bizalom szempontjabdl a Superbrands 4ll

az élen, de Az Ev Boltja szorosan koveti. Ez utébbi kiil-
noésen az FMCG-szektorban jelentds, ahol a vasarlék
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a dijat kézvetleniil a bolti él-
ménnyel és a mindségi szolgal-
tatdassal kapcsoljak 6ssze.

B A fogyasztdk szamdra fontos
szempont, hogy a dij mennyire
tikrozi az 6 véleményiiket is. Mig
a Superbrands inkabb szakértéi dijként
¢l a koztudatban, Az Ev Boltja dij esetében
a vasarldk ugy érzik, hogy az 6 véleményiik is
szamit, ezért hitelesnek tartjdk ezt az elismerést.
Bar sokan ismerik a dijakat, kevesebben valljak be,
hogy ez alapjan dontenek; a legnagyobb befolyasunak
a Superbrands (25%) és Az Ev Boltja (19%) bizonyult.

Vagyis egy dij birtokldsa csak akkor ér valamit, ha a bolt
jol kommunikalja és él a vizibilitas lehetGségével. A kutatas
szerint a Lidl és az Aldi vasarléi emlitették legtobbszor,
hogy a diszkontlancok biiszkén és hatékonyan haszndljak
Az Ev Boltja dijat. A SPAR, Rossmann és dm kisebb
mértékben épitenek a dij kommunikacidjara.

ERDEMES PALYAZNI

»Mindezek alapjin Az Ev Boltja egy megalapozott,

a vasarlék szamara ismert és alapvetéen hiteles és pozitiv
dij, ezért a kutatds szerint érdemes ra palydzni a jévében is.”



TERMEKDIJAZASI RENDSZEREK ISMERTSEGE (%) korcsoportok alapjan

72
Az Ev Boltja 7
71
69 o
Superbrands i 70
. ) - o L.
Az év Sajat Markas Terméke a1 .
P2 /
P ey H 60+ évesek

Magyar Brands = 5 4 %{

52 i B 50-59 évesek
2 . T

Magyar Termék Nagydij* - il W 40-49 évesek

56 Q S
) I T W 30-39 évesek

Ev kereskeddje 23 .
W 18-29 évesek
- 12
Az év legvonzébb munkaaddja 9‘1(;
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

*Magyar Termék Nagydij, jelenlegi nevén Erték és Minéség Nagydij

Az aldbbi termékdijazasi rendszerek kéziil melyeket ismeri?” Bazis: Teljes minta. | Adatok %-ban

AZ INSPIRA RESEARCH KUTATASANAK MODSZERTANA

1000 fos lakossagi kérdGives felmérés
18 éven feliili hazai lakossagra reprezentativ orszagos minta
5 perces online kérdéiv

Az adatfelvétel id6pontja: 2025. majus

Forrds: Termékdijazdsi rendszerek lakossdgi kutatds 2025, Inspira Visionary Research
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MELLEKLET/ az€vSAJAT MARKAS TERMEKE 2025 verseny dijazottjai

N
Sajatmarkas mse.
termekek versenye \ ~

Averseny gyoztesel
Melléklet




Osszedllitotta: Albrecht Eszter, Acs Ddra

FOOD

Huskészitmények

THRGE % '
it _ERL
maeai KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: TESCO FINEST J
GRAN RESERVA
Nevez6: TESCO-GLOBAL Zrt.

A Tesco Finest Jamoén Serrano Gran Reserva legalabb

15 hénapig érlelt, finoman marvanyozott spanyol sonka,
amely intenziv izével és selymes textlrajaval kiemelkedd
mindségl gasztrondmiai élményt nydjt.

* KATEGORIAGYOZTES _ ﬁﬁ‘é}ﬁ

Nevezés: [IDE SOUS-VITE
IB Beel Ribs
Zrt. SELS

A prémiummindségl, szaftos és omlos
marhaoldalas sous-vide eljarassal késziil,
koreai stilusu fliszerezéssel, amely gazdag,
enyhén csip6s izvilagot biztosit és gyorsan,
egyszerlen elkészithetd.




* KATEGORIAGYOZTES

0g
KFT.

n
N

Nevezés: KAR/
Nevezod: PE

A Karat angolszalonna Gjonnan elérheté

a PENNY kinalataban. Ez a termék szaftos,

izletes és biikkfaval fiistolt. Fogyaszthatod hidegen
szendvicsekben, vagy ropogdsra is siitheted
areggelidhez vagy a salatddhoz. Mindezek mellett
a csomagolasa sem elhanyagolhatd,

ami nemrég Gjult meg, és a CSAOSZ,

majd a Worldstar versenyen is dijaztak.

S i

= JLTOED -

@l'u
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MELLEKLET/ az év SAJAT MARKAS TERMEKE 2025

FUSTO )
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: NEMET SULT SO
Nevez4: ALDI MAGYAROR

]

A formazott, h6kezelt, fiistolt német siilt sonkat
a 96%-os sertéshustartalom, a gondosan vélogatott

flszerek és a blkkfan flistolés teszi igazan kiilonlegessé.

Pékaruk

[ EDE: )
KATEGORIAGYOZTES *

Ne’veze:s: MEINE KUCHEN!
MARVANYOS SUTEMENY,
Nevez6: ALDI MAGYARORS

A kiilonleges texturaju, csokoladés izt MEINE
KUCHENWELT marvanyos siitemény puha finomsag,
ami kinalhato kavé vagy tea mellé, de desszertként
is kitlind.

verseny dijazottjai



Tejtermékek, tejitalok

2 - N m )

KATEGORIAGYOZTES »

Nevezés: ROl DE TREFLE P JT,
fiiszeres-intenziv (darabo
Nevez6: ALDI MAGYARORS

A ROI DE TREFLE Pere Michel lagysaijt fliszeres-intenziv
izvilagul valtozata prémiummindségl sajt, kivalé valasztas
a karakteres izeket keresd sajtkedvel6k szamara.

( EM
* KATEGORIAGYOZTES

Nevezés: SISSY ! 25¢g
Nevezo: PE KFT.

A Sissy nat0r sajtkrém trappista sajtbol késziil,

és 100% magyar 6sszetevébdl all, Magyarorszagon
gyartott termék, amit a Magyar Termék

védjegy is garantal. Ezenkiviil a csomagolasan

a Tejsziv logd is megtalalhatd, ami azt biztositja,
hogy az adott tejtermék eléri vagy akar

még meg is haladja a hatalyos
élelmiszer-szabalyozasban

foglalt kritériumokat.

ey m.:?
AJTKREM

" BRI

W ==

[ DE: '
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: SISSY MADARTE.
Nevez6: PENNY MAGYARO

Areggelid vagy uzsonnadremek kiegészit6je lehet a Sissy
madartej, ami krémesen lagy, vanilias izvilagaval kiemel-
keddGen finom. Hazai termék, és a csomagolasan megta-
lalhato a Tejsziv logd, ami azt biztositja, hogy az adott
tejtermék eléri, vagy akdr még meg is haladja a hatalyos
élelmiszer-szabalyozasban foglalt kritériumokat.




MELLEKLET/ az év SAJAT MARKAS TERMEKE 2025 verseny dijazottjai

Flszerek, szoszok

[ NEDV )
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: SAN FABIO
GENOVAI ZOLD PESTO -
Nevez6: PENNY MAGYAR!

A San Fabio Genovai z6ld pesztdszsz a PENNY
olasz termékcsaladjaba tartoz6 bazsalikommal
flszerezett sz6sz, mely nemcsak remek 6sszhangot
alkot mindegyik tésztafélével, de a felhasznalasa

is rendkivil egyszeru.

Gyorsfagyasztott termékek

* KATEGORIAGYOZTES

Nevezés: SAN OTT
0g
Nevezo: P FT.

A PENNY-ben talalhaté San Fabio olasz sajat

marka kinalatdban megtalalhatdak a gyorsan elkészithet6
fagyasztott pizzak, melyek altal az otthonodba varazsolhatod
azigazi olasz hangulatot. Igazi klasszikus a San Fabio
négysajtos pizza, melyet incsiklandd edami, mozzarella,
cheddar és kék sajt mennyei keveréke borit.

FELKI >

re.. AW .. B MEGOSZTOTT } ]
¥ e KATEGORIAGYOZTES DiJ *

HAZANK , .
R Nevezés: HAZANK KINCSE

HORTOBAGY! PALACSINTA PALACSINTA

|

A Hazank Kincsei markat a Lidl 2017 augusztusaban
hozta létre, hogy megdrizze a hagyomanyos magyar
izeket. A marka kizarélag magyar szallitok termékeit
kinalja, és szamos kategdridban taldlhatok meg termékei,
a kolbaszoktol kezdve a tejtermékekig.




Nevezés: TRIJO DINOS H/ 60 g

FELKES )
MEGOSZTOTT A i
KATEGORIAGYOZTES DiJ *
Nevezés: SPAR HAZAI.SZERE
GYORSFAGYASZTOTT LANG

Nevezd: SPAR MAGYARORSZ
KERESKEDELMI KFT.

sac NN sz
SR s
ﬁ%ﬁ‘]lr@%’?‘wf T,

Az eldre elkészitett, kovasszal késziilt fagyasztott
tésztagombocok lehet6vé teszik a gyors és egyszer(i
pig 1kg ' langossiitést, igy a vasarlok idét takarithatnak meg,
mikozben élvezhetik a hagyomanyos izeket.

Edesipari termékek

( NIVALO
* KATEGORIAGYOZTES

Nevezo: PENI  KFT.

A Trijé termékcsalad legtjabb tagja,

a gyerekek kedvence a Dinds haztartasi keksz,

ami kizarélag a PENNY izleteiben kaphatd.

A dinoszaurusz formajd kekszek nemcsak ropogésak
és finomak, de kalcium is talalhatd benniik,

ami a csontok és fogak tamogatodja.

Snackek, nassolnivalék.

)

MEGOSzTOTT } i
KATEGORIAGYOZTES DiJ *

Nevezés: TESCO FINEST CAl
ONION & CHIVE NUT MIX W
Nevez6: TESCO-GLOBAL ZR1

A Tesco Finest camembert, hagyma & metéléhagyma izl
magkeverék vorosafonyaval gazdag, krémes és ropogos
izvilagu snack, amely tokéletes egyensulyt teremt

a dids alap és a gylimolcsos jegyek kozott.
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)

MEGOSZTOTT
KATEGORIAGYOZTES DiJ %

Nevezés: SALTY SZARAZON
sOS KESUDIO - 200 g
Nevez4: PENNY MAGYAROR

A Salty szarazon porkolt kesudiot jellegzetes porkolési
modszere kiilonbozteti meg. Ennek a technikanak
kdszénhet6en a termék allaga jobb, ize intenzivebbé valik.
A kesudié fogyasztasa jelentls egészségiligyi elényokkel
jar, mivel tele van alapvetd vitaminokkal és asvanyi
anyagokkal.

1 SPURE

. NevezésiC Asn (el
GYUMOLCSPUREVEL, oog R &4 .11_*
AR

Nevez4:ALDI MAGYAR BT. @ :ka-:;-.nT
o = Vol

A GOLDEN BRIDGE zabkésa gyiimdlcspiirével =
banan-anandasz izesitésben is elérhetd.

A természetes alapanyagokbdl késziilt zabkasa
konnyl és taplald finomsag.

KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: SNACKDAY HUMMI
Nevez6: LIDL MAGYARORSZ,

A SnackDay Hummus Chips finom, kénnyed és tudatos
valasztas, mely a hagyomanyos burgonyachipsekhez
képest 30%-kal kevesebb zsirt tartalmaz. Kivalé mingségl
alapanyagokbdl késziil, izfokozok nélkiil, és egészség-
tudatos alternativat kinal azok szamara, akik ételérzé-
kenységgel kiizdenek vagy figyelnek az étkezésiikre.




Félkész-és készételek

'
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: PENNY TO GO FRISS 75 g
Nevez6:PENNY MAGYARORS?

A PENNY to GO friss leveles tészta a barati és csaladi
Osszejovetelek nélkiilozhetetlen terméke. Kivald vendégvard
falatok készithet6ek beldle, és a felhasznalasa is egyszerd.

A termék elénye, hogy akar 15 perc alatt friss, édes vagy

sés finomsag keriilhet az asztalra.

Mentes, vegan,
vegetdridanus és bio food

¢ >U ITAL
* KATEGORIAGYOZTES

Nevezés:MYVAY 1l
Nevezd: ALDI MAGYAR ! BT.

Az ellendrzott 6koldgiai gazdalkodasbdl szarmazd,
zsirszegény, hozzadadott cukrot nem tartalmazé
MYVAY bio natlr zabital kit(ing valasztas

avegan és laktézmentes életmddot

folytatok szamara is.

BIO V )
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: WONNEMEYER BI
-peszto - 175¢g
Nevez6: ALDI MAGYARORS?Z

A WONNEMEYER biohummusz tobbféle valtozatban
kaphatd. A csicseriborso-pliré pikans, pesztds izvaltozata
a mediterran és kozel-keleti konyha megannyi fogasaba
belekomponalhaté.
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KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: BIO PRIMO M, oL
MGO 400+ ‘
Nevezd: MULLER DROGE

A Bio Primo manuka méz magas minGséget képvisel,
illata aromas, allaga lagy és krémes, igazi kulinaris

Manuka Honig
s euse A kiilonlegesség antibakteridlis tulajdonsagokkal.

- g :
- R e = g

AZ EV SAJAT MARKAS TERMEKE 2025 VERSENY GYOZTESEIROL

Trendeket koveto kinalat,
megbizhato minoség

SZOVEG: ACS DORA

verseny valtozatos mezonye, illetve gy6zteseinek sora idén is jol tiikrozte, hogy a kereskedelmi
lancok sajat markaik fejlesztése soran mind a food, mind a nonfood kategdridkban gyorsan reagdlnak
a piaci igényekre, trendekre. Kindlatukban nemcsak az alaptermékek kategéridiba tartozo ter-
mékek,hanem tobbek kozott egyre nagyobb szdmban a kényelmi igényeket is szem el6tt tarto,
valamint a kdrnyezettudatossag szempontjainak megfelel6 termékek is igen magas szinvonalat képviselnek.

Az év SAJAT MARKAS TERMEKE versenyével és a megmérettetéssel jard dijak kiosztés4val a Store Insider
magazin segitséget kivdn nyujtani kereskedelmi partnereinek abban, hogy felhivhassak vevéik figyelmét sajat
markds termékeik b6viils, valtozatos kindlatdra, azok értékeire. Nem utolsésorban ez az elismerés

alkalmas lehet a kereskedelmi cég imidzsének novelésére is.
ZSURITAGOK:

DR. HORACSEK MARTA OTILIA, NNGYK Elelmezés-
GONCI BEATA, Csomagolasi és Anyagmozgatési Ors:

SZEGEDYNE DR. FRICZ AGNES cgyéni véllalkoz

SZIGETI TAMAS, Balint Analitika Kft., stratégiai iga

TALIAN IZABELLA, Nemzetgazdasagi Minisztériut
UNGI ZS()FIA, NielsenlQ, Retail Vertical - Customer
VOROS ATTILA, Felelds Elelmiszergyartok Szovets

“ ACS DORA, store Insider, fészerkesztd




, NONFOOD

Haztartasi tisztitészerek

D

“ B KATEGORIAGYOZTES *
dm" .l Nevezés: DOMOL CITROMT

_—" Nevezé: ROSSMANN MAGYA

e i i, ""F-ll
ey e, B i) P BT ﬁ
\ ] L 0 Y Y '\-

_ j'““-" - A Domol tisztitékendd praktikus, egyszertien
hasznalhatd, gyors és higiénikus tisztasagot

biztosit a konyhaban, a haztartasban és Gtkozben is.
Friss, kellemes citromillattal.

T AR 1.- :.".:“‘ L_

Haztartdasi papiraruk

( RMEK |
* KATEGORIAGYOZTES

Nevezés: ALO DO,
re db
Nevezd: ROSSM. KFT.

Az Alouette Gjrahasznositott
100 darabos papirzsebkendé puha,
4 rétegli és kornyezetbarat.
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Bor- és hajapoldasi termékek

HA. )
KATEGORIAGYOZTES »

Nevezés: ISANA HAIR ARGAN BOL
hajolaj - 100 ml
Nevezé: ROSSMANN MAGYAR

Az Isana Hair hajapold olaj argan- és napraforgdolajbél allé
gazdag apold komplexe gyorsan beszivodik, intenziven taplalja
a hajat és csillogbva varazsolja anélkiil, hogy elnehezitené.

( LAS )
) . ISANA’
* KATEGORIAGYOZTES o
COFFEIN

Nevezés: ISAN 0o ml
Nevezd: ROSSH KFT.

Az Isana Coffein hajtonik specialis formulaja
hajaktivatorral és AnaGain™-nel stimulalja

a hajgyokereket, segit gatolni az 6rokletes hajhullast
és erdsiti, vitalizalja a vékony szald, erétlen hajat.

Babadpolas

\
(=)

o Nevezés: BABYDREAM FU

@ | - 500 ml

s uts | Nevez6:ROSSMANN MAG)

Waschgel |

E Shampoo |

g A Babydream fiirdeté és sampon gyengéd apolast
0% = biztosit az egész testre és hajra, kamillaval

és panthenollal nyugtatja és hidratalja a bort.




Mentes, vegan és bio-szépségapolas

" AR »
KATEGORIAGYOZTES *

Nevezés: LACURA ARCAPOLO SZERU!
Nevezs:ALDI MAGYARORSZAG ELEL!

LADLSL

— Avegan és parfimmentes LACURA arcapold szérum

L C-vitamin + AHA hatékony és intenziv megoldast kinal
i a bér felfrissitésére és taplalasara.

- - b Terra T
* KATEGORIAGYOZTES B Naturi

Nevezés: T IME

FOLYEK LTO

rtal

és biona rtal

Nevez4: MULLER DRO  BT.

Terra Naturi HAPPY LIME folyékony szappan
biolime-kivonattal és bionarancs-gylimoélcskivonattal
100%-ban természetes natirkozmetikum

magas minGségl, novényi alapu,

kiméletes dsszetevikkel.
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termeékek versenye

Gratulalunk

AZ EV SAJAT MARKAS TERMEKE

2025 verseny
idei nyerteseinek!

Ko6szonjiik, hogy pdly
mindségi munkdjuk és innov
valédi értéket teremtenek a v

mindazért a szakmai teljesit

Minden paly:

A
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ELSO NEVEZEST HATARIDO: A Store Insider szakmai magazin kiaddja a PPH MEDIA 2025-ben
ismét elinditja a Specidlis FMCG-termékek versenyeit, amely immar
2 O 2 5 O 9 1 5 4 kilénb6z6 versenyt foglalva magaba.
[ ] [ J [ ]

Ezuttal a Mindségi mentes termékek, a Minéségi funkcionalis
termékek és a Min6ségi bio termékek versenye mellett idén el8szor

2025 09 22 késer és halal termékekkel is nevezhetnek a palyazok, a Kulturalis
. ° ° és vallasi el6irasoknak megfelel6 mindségi termékek versenyén.
UTOLSO ESELY NEVEZESI HATARIDO Amennyiben szeretne dijat nyerni ezeken

a versenyeken, palyazzon termékeivel!
2025. 09. 24. yeken. paly

MASODIK NEVEZESI HATARIDO

STORE

insider

Kontakt:
Sajermann Zséfia,

sajermann.zsofia@pphmedia.hu SPECIALISTERMEKEK.STOREINSIDER.HU PPH /M=DIA

e

1//STORE INSIDER



https://specialistermekek.storeinsider.hu/

BURN

EMERGY DRINK

BURNISAL
WEBSHOP

| Qau
Egy hely, ahol a Burn kddjaidert tokenek jarnak. / % m,,ﬁ
s s , s s ] i
A tokenekkel értékes nyereményekre palyazhatsz /"f Wtngy g L
az aktualis promaociokon, vagy egyedi Burn ruhdkra / _%"
is bevalthatod a webshopban. / _ V?
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https://burnbank.hu/fooldal

